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CES 2026 总结
核心发现

CES 预示着时代的变革。人工智能正走向实体化。这一趋势在展会的各大展位上

尤为显著——众多可应用于家庭和工业等领域的人形机器人迎来全球首次亮相。同

时，得益于人工智能与交互游戏技术的推动，游戏产业持续呈现上升态势。

总体而言，本届 CES 的关注度较去年有所下降。这主要是因为部分重要制造商（如

知名汽车厂商）缺席展会。此外，美国与委内瑞拉的冲突事件正成为新闻焦点，尤

其在美国媒体中转移了公众视线。尽管如此，参展企业仍能触达广泛的国际受众，

因为该展会对亚洲地区同样具有重要意义。

英伟达主题演讲引发广泛报道，被视为 2026 年 CES 展的最大亮点。媒体聚焦其

物理 AI 愿景、Vera Rubin 人工智能计算平台、与梅赛德斯 - 奔驰在自动驾驶领域

的合作，以及在 AI 创新领域的战略领导地位。

››
地点          内华达州拉斯维加斯

场馆          拉斯维加斯会展中心

行业          消费电子展

时间          2026 年 1 月 6 日至 9 日

网站          CES.TECH

2026 年 CES 数据速览：

4,100+ 家参展商

148,000+ 名参会者 
（约 7,000 名媒体观众）

《财富》500 强企业占比超 65%



3 市场：全球 | 来源：传统媒体与社交媒体 | 时间段：1 月 5 日至 11 日（展会周）

媒体曝光度

可见度 | 净覆盖率 前五大市场 | 净覆盖率

-21%
2.89bn

2.28bn

2025 2026

美国

中国

韩国

英国

印度

34%

18%

14%

6%

5%

美国本土市场的
报道量低于往年
水平

与 2025 年的展会相比，2026 年 CES 在全球范围

内的曝光度在展会周期间急剧下降了 21%。从报道

来源看，主办国美国以 34% 的占比位居首位，其次

是中国、韩国、英国和印度等主要贡献市场。受委内

瑞拉总统马杜罗被捕 / 拘留事件以及美委冲突等地缘

政治议题影响，美国及国际媒体的关注焦点出现了显

著转移。



4 市场：全球 | 来源：传统媒体与社交媒体 | 时间段：1 月 5 日至 11 日（展会周）

热点话题与趋势

人工智能走向实体化。众多人形机器人首次亮相，

展示出人工智能正从模型或软件工具转向为完整系

统——将智能与实体躯体及现实交互相结合。

游戏产业势头强劲，乐高首次参展亦助推热潮。因

多家车企不再将 CES 作为展示平台，移动出行议

题关注度较去年下滑。与此同时，英伟达、AMD 等

科技公司正成为自动驾驶创新成果的主要展示方。

机器人与人形机器人

游戏

移动出行与自动驾驶

显示器与电视

智能家居

数字健康与可穿戴设备

能源、电力与可持续发展

工业人工智能 / 企业人工智能

CES 热点话题与趋势

26%

22%

17%

11%

9%

5%

5%

4%

相较于去年覆盖份额



5 市场：全球 | 来源：传统媒体与社交媒体 | 时间段：1 月 5 日至 11 日（展会周）

展会明星

本届 CES 中，英伟达成为展会焦点，其首席

执行官黄仁勋的主题演讲引发热议。演讲重点

展示了公司在物理 AI 和 AI 计算平台领域的突

破性进展，由此成为本次展会的核心议题。

乐高以智能游戏平台和互动式乐高智能积木惊

艳亮相，成为展会中极具视觉冲击力的焦点。

这两家公司共同定义了本届展会两大核心主

题——人工智能的实体化呈现，以及科技、游

戏与互动娱乐领域日益加深的跨界融合。

CES 前 15 大品牌 | 媒体报道量

20%
13%

13%
11%

9%
6%
6%

5%
5%
4%
4%
4%
3%
3%
3%

英伟达

LG 电子

三星

AMD

英特尔

联想

亚马逊

乐高

微软

高通

华硕

现代

优步

梅赛德斯 - 奔驰

波士顿动力



6 市场：全球 | 来源：传统媒体与社交媒体 | 时间段：1 月 5 日至 11 日（展会周）

高管的媒体影响力榜单

黄仁勋（英伟达）无疑是本届 CES 2026 最引人瞩目的

高管。国际媒体普遍认为其主题演讲并非产品推介，而

是展现了未来战略愿景，重点阐述了物理 AI、AI 基础设

施及自主系统的趋势。AMD 首席执行官苏姿丰随后发表

的主题演讲，阐述了 AMD“AI Everywhere”的战略愿

景。 罗兰·布施（西门子）以工业人工智能为核心主题

的演讲位列前三，展示了西门子数字孪生与自动化技术

如何推动制造业、基础设施及能源领域的效率变革。

CES 十大高管 | SOV（声量份额）

黄仁勋（英伟达首席执行官）

苏姿丰博士（AMD 首席执行官）

罗兰·布施（西门子首席执行官）

陈立武（英特尔）

加里·夏皮罗（CTA）

杨元庆（联想首席执行官）

克里斯蒂亚诺·阿蒙（高通首席执行官）

乔·克里德（卡特彼勒首席执行官）

鲍勃·斯特恩费尔斯（麦肯锡首席执行官）

奥拉·卡列尼乌斯（梅赛德斯 - 奔驰首席执行官）

51%

23%

5%

4%

4%

4%

4%

1%

1%

1%
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大型语言模型分析

大型语言模型如何解读本届展会趋势？又如何描绘参展

企业形象？

通 过 Cision 旗 下 Trajaan 搜 索 智 能 平 台， 我 们 对 主

流 生 成 式 AI 搜 索 引 擎（ 谷 歌 AI Mode、ChatGPT、

Perplexity 及 DeepSeek）就“2026 年 CES 展会趋势

与亮点”的解读进行分析。所有反馈结果被整合至统一

分析框架中，并基于各生成式 AI 系统提及频率，实现跨

引擎趋势动态与企业声量对比。

语言：英语 | 数据源：Google AI Mode、ChatGPT、Perplexity、DeepSeek | 时间段：1 月 5-11 日（展会周）

41%

18%

15%

9%

6%

12%

LLM 使用的媒体类型来源：

科技媒体

新闻媒体

CES 主页面

公司官网

YouTube

其他（如汽车、生活方式）

尽管新闻报道内容仍是主要来源，对于

大型语言模型（LLMs），CES 主页面

和公司网站也对生成式 AI 的响应产生

显著影响。在社交平台中，YouTube

排名最高，跻身影响 LLM 输出的五大

来源之列。



8 语言：英语 | 数据源：谷歌 AI 模式、ChatGPT、Perplexity、DeepSeek | 时间段：1 月 5-11 日（展会周）

生成式 AI 搜索视角下的
CES
与媒体覆盖率排名一致，大型语言模型的综合输出结果

显示，机器人技术和游戏产业最受关注。

值得注意的是，消费品和个体科技产品在 LLM 响应中占

比相对较小。相反，生成式 AI 系统更侧重强调战略性前

瞻主题，而非具体的产品发布信息。

在评估生成式 AI 反馈中的品牌影响力时，英伟达、三星

和 AMD 成为提及频率最高的参展商。
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28%

25%

16%

8%

5%

5%

4%

2%

7%

LLM 分析

基于 LLM 提及的 CES 热门
趋势榜单

基于 LLM 提及的 CES
顶级品牌

机器人技术

游戏

移动设备

智能家居

显示器与电视

工业人工智能

数字健康

能源

其他

英伟达

三星

AMD

LG

英特尔

联想

西门子

乐高

华硕

现代

波士顿动力

高通

谷歌

XREAL

Rog



市场：全球 | 来源：传统媒体与社交媒体 | 时间段：1 月 5 日至 11 日（展会周）

媒体 vs. 生成式 AI

媒体影响力排名与基于大语言模型（LLM）的排名对比

显示，三星在生成式 AI 的反馈中表现显著优异。关键驱

动因素在于：相较于其他制造商网站，三星自有官网在 

LLM 输出结果中的高频出现。

此外，大型语言模型还识别出若干在 CES 表现突出的品

牌，即便这些品牌因曝光度有限，未出现在传统媒体覆

盖率排名中。值得注意的是，其中包括西门子、谷歌、

XREAL（AR 眼镜品牌）和华硕 ROG。

按媒体覆盖范围排名的  
CES 品牌

20%
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8%

6%

5%
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2%

2%
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大型语言模型提及量排名靠前的
CES 品牌

英伟达

LG 电子

三星

AMD

英特尔

联想

亚马逊

乐高

微软

高通

华硕

现代

优步

波士顿动力

梅赛德斯 - 奔驰
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英伟达

三星

AMD

LG

英特尔

联想

西门子

乐高

华硕

现代

波士顿动力

高通

谷歌

XREAL

Rog



谢谢！
如果您想了解更多关于出海传播方面的知识或工具， 

请联系美通社：marketing@prnasia.com
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