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11月营销节点一览
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近期美通社发稿趋势
展会、论坛成为关键词

2024年中国国际工业博览会、2024美国国际光伏储能展
览会等等；发稿比较集中的是服贸会，发稿企业如沙特阿
吉兰兄弟控股，西门子医疗，雀巢等。欧洲肿瘤内科学会
每年定期召开，超10家本土药企在会上发布研究成果。

开普勒正式发布人形机器人先行者K2 开启商业化进程
雀巢亮相2024服贸会：助力新质生产力发展 共建可持续未来
和铂医药

酒店发稿活跃

在国庆节前和假期中，包括洲际、万豪、世茂喜达酒店等
都发布了多家酒店开业消息。如家酒店品牌结合假期内火
爆的太湖湾音乐节进行品牌营销。假期后，北京君澜理举
办秋日盛宴等活动。

国庆夜游正当时，万豪旅享家邀宾客旅途中遍赏华灯璀璨
打工暂停 如家酒店品牌形象官RUMI带你直击太湖湾音乐节现场

品牌体育营销火热

涉及多个行业，例如玲珑轮胎与皇马合作，太太乐通过盲
人足球项目做公益。其中网球运动关注度较高。2024武汉
网球公开赛于10月5日至10月13日举办、2024上海劳力士
大师赛于9月30-10月13日举办。体育运动品牌特步、On
昂跑、亚瑟士等都发布了与网球相关的新产品和活动稿件。

特步进军网球领域，成为武汉网球公开赛官方赞助商
玲珑轮胎与皇家马德里携手开启全球合作新纪元 

时尚服装品牌活跃

2025春夏上海时装周从10月9日持续到10月19日，服装品牌
发布新系列。在此期间品牌也通过各种活动进行宣传。北面针
对巴黎春夏时装周合作系列阐述针对“时装户外”的新布局；
可隆开启露营活动体验之旅；FILA在上海举办高级运动羽绒大
秀。

FILA x James Jean高级运动羽绒大秀 以艺术之名引领情绪户外新纪元
维多利亚的秘密时尚大秀重磅回归 来自纽约现场直播

https://www.prnasia.com/story/460731-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/464734-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/460596-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/460878-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/462138-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/463152-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/463587-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/463189-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/464573-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/464809-1.shtml


4

近期媒体热门话题及行业重点事件
2025年有望成为mRNA肿瘤疫苗商业化的元年

• 近日，研究报告显示，2025年有望成为mRNA肿瘤疫苗商业化的元年，凭借在降低复发和远端转移方面更优且更稳定的疗
效表现，预计mRNA肿瘤疫苗将成为mRNA疫苗领域的下一重磅单品并迅速打开市场。据测算，2035年全球和国内mRNA
肿瘤疫苗市场规模分别将达到210亿美元和100亿元的量级。国内mRNA疫苗领域布局，如智飞生物入股深信生物，百克
生物收购传信生物布局mRNA疫苗管线，沃森生物的mRNA新冠疫苗和新冠变异株疫苗先后获得印尼和国内的紧急获批上
市，康希诺为阿斯利康提供mRNA疫苗CDMO服务等。

大型超市零售业发展新业态

• 名创优品约63亿元收购永辉超市29.4%的股权，一跃成为永辉超市的最大股东。名创优品表示，作为高速全球化发展的中
国零售品牌，名创优品和永辉超市的联手有望打造“中国版山姆会员店”。行业认为，名创优品的IP设计优势，有可能为
永辉超市这个比较传统的超市品牌，带来品牌的升级效应。
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近期媒体热门话题及行业重点事件
2025年或成全球Robotaxi商业化元年

• 特斯拉于北京时间10月11日召开发布会，展示其Robotaxi（无人驾驶出租车项目）等新产品和新技术。此前，马斯克指出，
特斯拉将请求欧洲、中国和其他国家的监管机构批准特斯拉的FSD（完全自动驾驶能力）监督版，他认为特斯拉有可能在
今年年底前获得批准。在国内也有很多企业对该赛道进行探索。小鹏汽车扩充Robotaxi团队，百度萝卜快跑将计划在香港
推出。券商分析，特斯拉入局将推动共享出行行业迎来重大变革，2025年或成全球Robotaxi商业化元年。

AI掀起核能浪潮

• 科技公司正在寻找新的能源供应，为运行人工智能系统所需的大型数据中心供电。亚马逊决定向小型核反应堆投资；谷歌
与凯罗斯电力签署协议，后者将建造七个小型模块化核反应堆，为谷歌数据中心供电。微软此前也宣布与美国联合能源公
司达成协议，重启2019年关闭的三哩岛反应堆。甲骨文正在设计一座由三座小型核反应堆供电的1吉瓦数据中心。不过相
较于核能，也有很多人支持风能和太阳能，这两种技术目前可用，且成本远低于新建核电站。
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近期媒体热门话题及行业重点事件

医药行业开放合作进一步定调

• 近期国家药品监督管理局表示，加强国际通用监管规则在国内的转化实施，支持开展国际多中心临床试验，促进全球药物
在中国同步研发、同步申报、同步审评、同步上市。加大对医药进出口贸易的支持力度，加快境外已上市新药在境内上市
审批，鼓励跨国企业把原研化学药品、生物制品和高端医疗装备等转移到国内生产。鼓励我国更多医药企业走出国门参与
国际贸易。

MNC剥离消费者健康业务成风

• 赛诺菲宣布已与美国私募股权公司CD&R进入谈判阶段，探讨出售其消费者保健业务Opella的50%控股权的可能性。法国
工会组织了赛诺菲的工人开始罢工，以抗议该公司打算出售该业务。行业人士指出，制药企业通过剥离非核心业务以降低
成本和提高运营效率，已成为一种明显趋势。全球多家跨国药企如强生、辉瑞和GSK、拜耳也选择了剥离消费者健康部门，
以更专注于核心制药业务。这种策略使公司能够集中资源于药物研发和创新，更好地应对日益激烈的市场竞争和不断变化
的融资环境。
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特别关注：跨国企业在中国新动态

2024年9月动态

涉及以下行业/话题：
• 汽车与交通
• 能源化工
• 健康、医疗制药
• 体育、零售
• 房地产
• 旅游、酒店

点击图片即可阅读
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11月·热点话
题TRENDING TOPICS

全民购物节
Shopping Festival

冬季生活
Winter is coming

8

进博会
China International Import Expo
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进博会
01

进博会是各家媒体积极传播的热点之一，也是霸榜
各新媒体平台热搜的重要事件之一。无论是to B还
是to C企业，都可从中挖掘到媒体和大众关注的方
向。

• 展前预热

• 展中亮点

• 展后复盘总结

稿件方向
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一图看懂
进博会传播方向
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今年进博会媒体传播变化及重点
宏观政策变化带来的媒体报道导向变化

• 从进博会的传播报告中可以看到，一些传播热词，如“一
带一路”、“高质量发展”等，成为媒体的重点关注对象。

展示内容带来媒体报道的内容变化

• 除了关注展品本身，媒体还关注这些展品是否在中国市场
有应用，展品有无改变又为何作出改变，或在中国市场发
展的前景如何，会给中国消费者或者客户带来哪些好处等
等。这类报道往往更适合在视频和新媒体平台上发布，通
过有趣、有料的内容，达到传播的目的。其中，体现外企
在华发展趋势变化是媒体关注的话题之一。

展会之间的互相影响带来媒体报道变化

• 近年来，我国以展会整合开放合作的全球要素资源，从广
交会、进博会、服贸会到创立全球首个以供应链为主题的
国家级展会——链博会，不断加快形成高水平国际化会展
矩阵。，各个展会互相借鉴，媒体报道这些展会的话题也
是互相影响。比如，进博会举办之后，广交会也设立了进
口展，给媒体报道提供了新的视角和选题

• 链博会让媒体更加关注产业链、供应链的话题。链博会的
报道形成了广泛影响后，媒体在报道广交会、服贸会和一
些行业性展会时都会跟进相关话题。预计在今年的进博会
上，产业链、供应链话题也将成为一个媒体重点的关注点。

内容生产的互动性与定制化

• 媒体通过设置话题讨论、在线问答等方式增强与受众的互
动，同时针对不同行业制作专题报道，满足多元化的信息
需求。建议企业树立多层次传播的理念，在准备通稿的基
础上，针对不同媒体的需求，提供多维度的素材包。
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参考案例

展前预热 | 《第五届进博会：乐高集团"旋转木马"主题装置安装完毕》 展前预热 |《仲量联行携四大首发阵容首次参展进博会，履行深耕中国
承诺》

https://www.prnasia.com/story/archive/3922649_ZH22649_1
https://www.prnasia.com/story/382011-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/422344-1.shtml
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参考案例

展中亮点 | 《进博会亮点多 ，特步低碳环保概念跑鞋“跑进”可持续
发展未来》

展中亮点 |《宝洁携新产品、新体验、新承诺亮相第四届进博会》

https://www.prnasia.com/story/382615-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/339725-1.shtml
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参考案例

展后复盘总结 | 《勃林格殷格翰参展第五届中国国际进口博览会成绩
单出炉》

展后复盘总结 |《霍尼韦尔参展第五届进博会成果丰硕 提前签约第六
届进博会》

https://www.prnasia.com/story/383007-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/382983-1.shtml
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全民购物节
02

双11、黑五，是11月份国内外两个非常重要的购
物节。对国内企业来说，双11不仅是下半年企业冲
GMV的最佳时期，也是公关宣传的好时机。尤其
近两年购物节的“核心”在不断变化，企业如何做
好对上对下的宣传，是门技术活。

• 促销预告

• 消费数据

• 企业成绩背后的故事

• 产业链条助力

稿件方向
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今年购物节媒体关注话题
政府以旧换新补贴首次入场，规则创新

• 政府以旧换新补贴首次“入场”参与“双11”大促。在
政府20%补贴力度、天猫品类券、品牌官方立减15%等
多重优惠叠加下，天猫平台上家电价格可低至6折。企业
表示，作为政府指定补贴发放平台，在政府提供绿色节能
产品15%～20%的优惠基础上，将联合品牌商家、金融
机构，为用户提供更好的换新体验。

• 补贴加码之外，规则也在创新。遥望科技从招商选品、直
播玩法、内容创新、渠道融合等多方面进行全面升级。

行业呼吁品质直播

• 近年来，直播带货逐渐成为电商促销的重头戏。但一段时
间来，部分流量主播在直播带货时接连出现虚假宣传等问
题引发关注。在此背景下，行业呼吁品质直播，也成为今
年“双11”一大亮点。

服务升级 提升购物体验

• 在提升优惠力度的同时，天猫双十一还加大了服务保障的
力度。天猫在服务保障上持续升级，推出了店铺体验分体
系、88VIP无限退货包运费、大促期间48小时发货保障等
系列服务保障升级举措。这些服务保障措施的推出，不仅
提升了消费者的购物体验，也为商家提供了更大的生意增
量。

• 比如先后推出了新疆地区包邮服务、先用后付等一系列举
措，还投入大量成本支持88VIP会员的免运费服务。

• 除了调整低价策略、为消费者提供便利，淘天也开始对商
家经营工具、机制、策略等方面进行升级。今年6月，淘
天开始全面推行新的商家评分体系，包括“店铺体验分”
和“商品体验分”。

• 专家指出，进入深水区的直播电商，需要建立长期稳定的
经营模式。未来直播电商的发展，应更多地关注品质本身，
通过品质直播助力新兴消费，其中头部企业需做好示范作
用，带动行业走向正能量。专业主播、品牌货盘、平台优
质服务保障协同的品质直播模式将成为行业主流。
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参考案例

促销预告 | 《绿城系酒店2023"双十一" 三大渠道联动发力，缤纷活动
精彩来袭》

促销预告 |《万豪旅享家推出"双十一"好礼 传递全新旅行灵感》

https://www.prnasia.com/story/423468-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/424768-1.shtml
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参考案例

消费数据| 《以科研原力赋能品牌增长，自然堂双十一大促精彩收官》 消费数据 |《20年国货崛起涅槃，林清轩创面部精华油奇迹》

https://www.prnasia.com/story/427139-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/427296-1.shtml
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参考案例

企业成绩背后的故事 | 《以"用户满意"为导向 A.O.史密斯多措并举主
打"服务"牌》

企业成绩背后的故事 |《跨界"宝"物，高效物流--宝洁为消费者打造天
猫"双十一"购物新体验》

https://www.prnasia.com/story/426207-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/339311-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/425211-1.shtml
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参考案例

产业链条助力 | 《双11"万亿交易额"背后，浪潮信息助力银行扛住交
易洪流》

产业链条助力 |《自动驾驶走进双11，嬴彻科技量产自动驾驶卡车为
买家送货》

https://www.prnasia.com/story/425937-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/340827-1.shtml
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冬季生活
03

11月开始进入冬季，对于品牌来说，换季带来的应
季产品、新活动是必做常规宣传。此外，“冰雪运
动”是近两年爆火的话题，to C端和to G端都有
不少文章可做，是品牌宣发新增长点。

• 应季新产品

• 企业技术更新/产品升级

• 季节性活动/攻略

• 冰雪运动

稿件方向
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消费销售行业趋势和媒体关注
首发经济

• 首发经济是指企业发布新产品、推出新业态、新模式、新
服务、新技术，开设首店等经济活动的总称，涵盖了企业
从产品或服务的首次发布、首次展出到首次落地开设门店、
首次设立研发中心，再到设立企业总部的链式发展全过程。
首发经济的新产品、新内容、新场景等迎合了消费者不断
升级的需求，映射出个性化、多样化、体验化的消费发展
趋势。

情绪价值

• 随着新需求、新模式、新趋势的出现，今年，提供情绪价
值几乎成为所有行业的共识。天眼查专利数据显示，截至
目前，市场上与“情绪”相关的专利超过3700项，表明
企业越发重视对情绪价值的挖掘。以生鲜电商平台为例。
叮咚买菜发现，越来越多的年轻消费者愿意为兴趣爱好和
提升生活品质的好物买单。

IP联名成功出圈

• 当今消费领域，行业趋势呈现出多元化、个性化和体验化
的特点。其中，IP联名作为一种独特的传播方式，正逐渐
成为品牌吸引消费者、提升市场竞争力的重要手段。通过
与其他品牌的合作，企业可以借助对方的品牌影响力和粉
丝基础，快速扩大自己的市场份额和知名度。同时，IP联
名还能为消费者带来更加丰富多样的消费体验，满足他们
对于个性化和差异化的需求。

• 因此，在未来的消费市场中，IP联名有望继续保持强劲的
发展势头。IP联名这一形式，越来越多地应用在零食品牌、
瓶装饮料、包括日用品等领域，其中为人津津乐道的合作
如瑞幸与《黑神话·悟空》、瑞幸与茅台；屈臣氏与哆啦
A梦联名合作；奈雪的茶与哈利·波特的联名等成功出圈。
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参考案例

应季新产品 | 《迪桑特发布2024秋冬RWSB S.I.O单板滑雪服》 应季新产品 | 《征服雪峰的FILA, 产品创新助力用户征服新雪季》

https://www.prnasia.com/story/457827-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/461511-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/464906-1.shtml
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参考案例

企业技术更新/产品升级 | 《Airbnb爱彼迎全面个性化升级，推出超
50项产品升级拥抱今冬旅行季》

企业技术更新/产品升级 | 《寒冬将至，佳通轮胎第二代吸附技术护车
主畅享冬日、安全稳行》

https://www.prnasia.com/story/464740-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/296452-1.shtml
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参考案例

季节性活动/攻略 | 《上海迪士尼度假区将于11月28日开启"迪士尼冬
日奇幻冰雪节"》

冰雪运动 | 《冰雪度假热潮来袭 Thomas Cook托迈酷客举办长白山
冰雪节》

https://www.prnasia.com/story/385163-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/384840-1.shtml
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写作灵感：从「卷流量」到「卷内容」

2024年已经进入Q4收尾阶段，但观察今年的整体大环境，
越来越多的企业都在通过降本增效，穿越周期。

而当大环境的影响落到企业的传播部门上，就宛如迷雾。
传播人会觉得缺少对未来的可控性，更直观的影响就是
“节衣缩食”，缺少传播的“弹药”。

毫无疑问，在恰如迷雾的环境中穿行，重要的就是每一步
都踩在实处，稳打稳扎，聚焦高回报的传播事项。但问题
是，在众多的日常传播事项中，哪些【事项更值得分配有
限的人力、时间、预算等资源？这是首要问题。

在此痛点下，美通社近期举办了一场线下沙龙「穿越迷雾，
传播新途」。来自美通社的两位分享嘉宾的演讲，分别从
内容和渠道出发，建议传播人士要担当好：内容创造者与
资源分配者的角色定位，助力企业成功穿越周期。

点击图片即可阅读
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策划撰稿

●  带新闻点切入角度的内容撰写

● 基于月度热点、行业话题、企业事件观点等方式的事件描述型撰

写，由资深行业条线作者撰稿

● 公司动态价值、优化品牌事件、凸显事件新闻性

推荐使用！

点击图片即可跳转

想写热点话题
但不知道如何下手？

对产品有兴趣或想了解更多传播服务详情，请咨询美通社传播顾问

电话：+86-10-5953 9500

邮箱：info@prnasia.com

或者直接点击：戳我

https://www.prnasia.com/mkt_events/sn_604.shtml
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中文新媒体发布
新升级！

不想发新闻通稿，怎么做破圈传播

从私域到公域，扩散传播

潜在受众触达、破圈、留存

无需通稿，原文转载

企业自媒体内容的渠道延伸

企业自有媒体账号 | 私域流量

第三方新媒体平台 | 公域流
量

全球企业动态系新媒体网络 | 扩散传
播

259W+

付费媒体
Paid media

赢媒体
Earned media

社交媒体
Shared media

自有媒体
Owned media

1000W+
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美通社（PR Newswire）在企业传播领域深耕多年。1954年美通社开创了企业新闻稿发布行业的先河，于2016年成为
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