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+12%
媒体关注度

本届展会在传统媒体和社
交媒体上的全球曝光量较

上届有所增长

CES 2024
主 要 结 论  

最受关注的企业

第1名
人工智能

第2名
移动出行

第3名
智能设备

热门话题和趋势

>7800万次

CES新闻发布一周后，
TikTok Reels上相关视频

的播放量



版权声明：如需转载或引用本报告中的任何内容，请标明出处为“来自美通社兄弟公司 Cision Insights”

CES 2024概述
主 要 结 论  

2024 CES的相关数据如下：

AI无处不在

AI经过一年的高歌猛进，特别是生成式AI被广大民众所接触后，市场竞争与需求持续高
涨。AI如何为普通消费者带来价值，已成为信息传递的关键要点。很多技术聚焦于AI如
何实现“一切为您”的服务理念，进而提升消费者体验。在汽车行业，这主要依赖于智
能辅助技术，如奔驰推出的MBUX虚拟助手和大众车型与ChatGPT的集成。在医疗保
健领域，AI关注的焦点则是如何加快诊断和提供个性化可穿戴解决方案等重要成果。

屏幕 – 更大、更好，现在还可以变透明

三星和LG今年凭借透明电视在展会上大放异彩。除了展会的主题标签#CES 之外，#华
硕 也成为了最热门的标签之一。该公司在活动期间推出了Zenbook DUO，其折叠式
可拉伸显示屏成为了今年的一大亮点。

绿色科技重回议程

过去三年，CES和科技行业的交流始终绕不开对新冠疫情的讨论，智能家居和灵活的工
作方式一直是热议的话题。在本届展会上，科技与可持续发展的关系重新成为讨论的焦
点。配备智能助手的电动汽车成为主要讨论对象。要注意的是，技术不仅赋予我们更环
保的能力，而且它本身也必须是绿色的，比如使用可再生材料和创建可持续供应链。

地点 内华达州，温彻斯特

场馆 拉斯维加斯会展中心

行业 消费类电子

日期 2024年1月9日 – 12日

网址 CES.TECH

参展商超过4300家 

访客超过135,000人次

60%的《财富》500强公司

CES 2024创新奖申报数超过
3000 
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CES全球曝光度增加 
由于汽车品牌表现亮眼，本届CES的曝光度较上届提升了+12%。随着AI集成和车载软件的不断发展，原始设备制造商(OEM)展示了他们的
最新车型和移动出行理念。
 
与往年相比，美国对CES 2024的报道数量保持不变，中国和英国的报道数量有所增加。在线媒体和社交媒体内容占据了绝大部分报道。

市 场

全球

时 间

展会期间（1月8日-14日） 

范 围

CES 2024相关全部报道

社交媒体（微信、微博、
Facebook、Twitter、
Instagram、TikTok） 

传统媒体（平面、在线、电视）

衡 量 指 标

净到达率

+12%

2024年1月
8日

9日 10日 11日 12日 13日 14日 2023年 2024年

媒体报道趋势 同比增幅

前五大市场

44%

18%

7%

7%

5%

传统媒体净到达率：58%

社交媒体净到达率：42%

30亿

0

= 美国本土市场报道与

往年持平
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AI成为展会主旋律
AI应用和AI平台成为展会主要话题—从汽车、笔记本电脑到电视—本届CES上亮相的大多数设备都能找到生成式AI的身影。创新的电动汽车概念
延续了往年的趋势，使CES成为贡献汽车话题的主要平台。新款电视和屏幕的相关新闻和首发报道入选前三大媒体趋势。

人工智能
本届展会上，AI作为主流趋势，融入了各种“传统”产品中，极大地提升了客户体
验。不仅如此，AI还能催生出全新的服务和产品。一些公司已经提前展示了2024
年的预期成果。 

市 场

全球

时 间

展会期间（1月8日-14日） 

范 围

CES 2024相关全部报道

社交媒体（微信、微博、
Facebook、Twitter、
Instagram、TikTok） 

传统媒体（平面、在线、
电视）

衡 量 指 标

SOV（净到达率）

33,5%1.

移动出行
搭载集成软件的联网汽车继续占据主导地位，新的车型和移动概念的展示同样
备受瞩目。

24,4%2.

智能设备
2024年，从联网的透明电视和扬声器，到无需应用程序的小型数字个人助
理，各种智能设备纷纷亮相，层出不穷。

机器人
从自动送货机器人，到像导盲犬一样帮助视障人士的导盲机器人，以及
各种仿人机器人，从各个层面展示了机器人领域的创新成果。

11,8%

5,4%

5,4%

3.

4.

智能家居
今年，AI驱动的割草机、吸尘器乃至能独立控制智能家居设备的家庭助
理也纷纷惊艳登场。

5.

CES热门话题和趋势

33.5%

24.4%

11.8%

5.4%

5.4%

5.0%

3.8%

3.0%

2.8%

2.3%

人工智能

移动出行

智能设备

机器人

智能家居

医疗保健

游戏

绿色科技

虚拟现实

处理器技术



6版权声明：如需转载或引用本报告中的任何内容，请标明出处为“来自美通社兄弟公司 Cision Insights”

韩国厂商最受瞩目
德国汽车品牌奔驰和大众紧随其后，位列第三和第四，展示了AI解决方案和即将首发的主要车型，如奔驰G系列和大众高尔夫。 

社交媒体

传统媒体

⚫ 透明微型LED显示屏
⚫ “AI for All”：基于AI技术的各种设备（如智能冰箱、机器人

拖把和吸尘器以及智能洗衣技术）将使未来的日常生活更加智能。

市 场

全球

时 间

展会期间（1月8日-14日） 

范 围

CES 2024相关全部报道

社交媒体（微信、微博、
Facebook、Twitter、
Instagram、TikTok） 

传统媒体（平面、在线、
电视）

衡 量 指 标

SOV（净到达率）

11.3%1

⚫ 首款OLED透明电视首次震撼亮相 
⚫ LG透明电视赢得五项创新奖
⚫ LG Innotek发布自动驾驶汽车模型 8.2%

2

⚫ 搭载AI联网功能的最新车载信息娱乐系统
⚫ EQG原型车“G-Turn”360度转向功能

⚫ ChatGPT与各款车型相集成
⚫ 发布前脸改装的高尔夫8

6.9%

6.2%

6.0%

Mercedes-Benz

Volkswagen

3

4

⚫ 发布新款人工智能增强型软件定义车辆
(SDV)

⚫ 集成更高性能NPU和AI技术的Lunar Lake 
芯片

5

11.3%

8.2%

6.9%

6.2%

6.0%

5.6%

5.1%

5.1%

4.8%

4.7%

3.7%

3.7%

3.4%

3.3%

3.3%

三星

LG

奔驰

大众

英特尔

现代

亚马逊

索尼

英伟达

本田

高通

联想

苹果

微软

起亚

CES 2024最受欢迎品牌
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最受欢迎高管

CES主办方CTA的首席执行官Gary Shapiro最受关注
高管在传递公司关键信息方面扮演着至关重要的角色。HD现代首席执行官Kisun Chung在本届展会上成为了最受瞩目的品牌高管，其有关基础设施创新的
主题演讲赢得了广泛关注。

社交媒体

传统媒体

“在过去的20多年里，我一直强调每家公司都应成为一家科技公司。
今年CES的参展商如此之广，正好印证了我的观点。CES的影响力
和会议项目已经深入到科技生态系统的每一个角落。”  --Gary 
Shapiro

市 场

全球

时 间

展会期间（1月8日-14日） 

范 围

CES 2024相关全部报道

社交媒体（微信、微博、
Facebook、Twitter、 
Instagram、TikTok） 

传统媒体（平面、在线、
电视）

衡 量 指 标

SOV（净到达率）

13%
1

“HD现代的愿景是引领建筑行业的未来，进而改变人类的未
来进程。我们称之为Xite变革。” --Kisun Chung2

“我们回归初心，以新时代设计推出了Honda 0系列。”-- 
Shinji Aoyama

“对我们而言，卓越的车载娱乐体验是超个性化
用户体验的又一层展现。”--Markus Schäfer

7.7%

7.6%

7.3%

3

4

“LG的关注点在于AI如何改变现实世界，为我们的
客户提供切实的利益。” --William Cho5

13.0%

8.2%

7.7%

7.6%

7.3%

6.8%

6.5%

6.2%

5.5%

4.9%

Gary Shapiro (CTA)

Kisun Chung（现代）

Shinji Aoyama（本田）

Markus Schäfer（奔驰）

William Cho (LG)

Kai Grünitz（大众）

Toshihiro Mibe（本田）

Doug McMillon（沃尔玛）

Nicolas Hieronimus（欧莱雅）

Kenichiro Yoshida（索尼）

8.2%
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医疗保健

最热门的文章来自福克斯新闻频道的《on X》栏目，该栏目
总结了本届CES上的十大医疗保健创新成果。其次是三星宣
布扩大其Health SDK合作伙伴计划和Galaxy Watch的健康
功能。

机器人技术
 

本届CES上的机器人调酒师ADAM风靡整个社交网络，路透
社和美联社等媒体也分享了机器人帮助“运动员跑得更快”
或送餐和家庭烹饪的故事。

游戏

英伟达在社交媒体排名中名列前茅，这主要得益于其游戏技
术。游戏硬件行业的竞争依然激烈，LG Display的新显示器
和微星的Claw脱颖而出。

社交用户关注医疗保健和机器人技术
除AI外，医疗保健、机器人和游戏也成为社交版块的热议话题，比如智能手机和智能手表能通过更多方式提供快速独立的医疗帮助。
机器人助手还是一如既往地大受欢迎。

即便OpenAI的Altman没有现身，AI仍是今年CES的
主旋律

新技术纷纷亮相CES

CES 2024之最：最受期待的产品

华硕发布搭载第三代骁龙8芯片的ROG Phone 8 Pro

和ROG Phone 8：价格、规格

三星电子亮相CES 2024，推动AI显示屏和新生活方
式时代的到来

空中出租车震撼亮相CES

透明面板？CES 2024让您大开眼界

市 场

全球

时 间

展会期间（1月8日-14日） 

范 围

CES 2024相关全部报道

社交媒体（微信、微博、
Facebook、Twitter、
Instagram、TikTok） 

传统媒体（平面、在线、
电视）

衡 量 指 标

SOV（净到达率）

社交媒体新兴趋势 最受欢迎的媒体报道 

https://www.reuters.com/technology/ai-dominate-this-years-ces-even-without-openais-altman-hand-2024-01-04/
https://www.reuters.com/technology/ai-dominate-this-years-ces-even-without-openais-altman-hand-2024-01-04/
https://www.reuters.com/pictures/fresh-tech-unveiled-ces-2024-01-08/
https://www.nytimes.com/wirecutter/reviews/best-ces-2024-products/?smid=tw-nytimes&smtyp=cur
https://www.gadgets360.com/mobiles/news/asus-rog-phone-8-pro-price-launch-specifications-ces-2024-features-4827696
https://bitlysdowssl-aws.com/tecnologia/samsung-electronics-se-abre-camino-en-ces-2024-impulsando-la-era-de-las-pantallas-de-ia-y-nuevas-formas-de-vida/?utm_source=Twitter&utm_medium=Social&utm_campaign=social
https://bitlysdowssl-aws.com/tecnologia/samsung-electronics-se-abre-camino-en-ces-2024-impulsando-la-era-de-las-pantallas-de-ia-y-nuevas-formas-de-vida/?utm_source=Twitter&utm_medium=Social&utm_campaign=social
https://cnnespanol.cnn.com/video/eeuu-ces-feria-tecnologia-sony-honda-ps5-mercedes-benz-aerotaxi-hyundai-cnn-dinero-tv/
https://cnnespanol.cnn.com/video/televisores-transparentes-ces-samsung-lg-orix/
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社交用户关注的品牌内容
来自Rabbit、华硕和英伟达的宣传页是社交媒体上分享次数最多的链接，甚至超过了CES官方网站，IGN.com的一篇新闻报道进入了前五名。 

社交网络上分享次数最多的链接

~2.700
社交分享量

rabbit.tech

~2.500
社交分享量

rog.asus.com

505
社交分享量

nvidia.com

501
社交分享量

ces.tech

479
社交分享量

ign.com

https://www.rabbit.tech/
https://rog.asus.com/event/ces/?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=24q1_rog_ces_hq
https://www.nvidia.com/en-us/geforce/news/ces-2024-dlss-ray-tracing-rtx-games-announcements/
https://www.ces.tech/
https://www.ign.com/articles/watch-as-sony-seemingly-drives-a-car-with-a-dualsense
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谢谢！

如果您想了解更多关于出海传播方面的知识或工具，请联系美通社：
marketing@prnasia.com
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