
时段：2023年4月18日-27日

从全球媒体监测数据，看2023上海车展

2023上海国际车展媒体报告
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热门话题与趋势——国际 vs 中国

版权声明：如需转载或引用本报告任何内容，请标明出处为“来自美通社兄弟公司Cision Insights”

• 相比2021年, 2023上海车展在传统媒体与社交媒体上的能见度增长超过了
32%。

• 近40%的媒体报道聚焦于中国品牌。

• 2023上海车展展示了新能源汽车的显著增长，其中150款新车型中，有92款
为电动汽车。

• 中国汽车品牌正在突进高端市场，例如比亚迪推出的高端车型仰望系列。

• 国际汽车制造商强调他们对中国市场的承诺, 将更专注于本土化策略，打造
In China And For China产品。

• 自动驾驶技术成为重点关注的领域， 华为和小鹏汽车等公司展示了该领域的
最新技术，而比亚迪公司的一位高管则对实现全自动驾驶仍持怀疑态度。
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2023上海车展的全球媒体可见度

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

26 亿

C
A

N
C

E
L

L
E

D

19.7 亿

由于新冠疫情的影响，2022北京车展被取消。
这也助推2023上海车展的媒体兴趣获得大幅
增长。

相比2021上海车展，2023上海车展的全球
媒体可见度增长超过了32％。

+32 %

版权声明：如需转载或引用本报告任何内容，请标明出处为“来自美通社兄弟公司Cision Insights”
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过去几年全球车展的媒体可见度
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欧盟车展 亚洲车展 美国车展 科技展 非垂直汽车展

日内瓦车展 IAA车展 巴黎车展 上海/北京车展 成都车展 广州车展 洛杉矶车展 底特律车展 CES 中国动力
电池展

纽约车展

39 亿

35 亿

12 亿

26 亿

22 亿

15 亿

29 亿

28 亿

With automotive 

reference

-73 %

-67 %

=已取消或已变更
+32 %
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热点与趋势——国际 VS 中国
2023上海车展展示了新能源汽车的显著增长，其中150款新车型中有92款为电动汽车。智能和数字化功能如智能驾驶芯片、激光雷
达和智能座舱正在成为标准配置。中国本土汽车品牌在高端市场领域取得进展，如比亚迪推出的高端车型仰望系列。2022年中国乘
用车品牌的市场份额达到了49.9%。

电气化/新能源汽车

对于合资汽车品牌与中国汽车品牌来说，2023上海车展是展示新能源车的重要平台。官方数据显示，
今年共展示了150款新车型，其中新能源车数量增加至92款。

智能化和数字化

智能系统现在正在成为标准配置。高计算能力、智能驾驶芯片、激光雷达、智能座舱和大/多屏幕，
广泛应用于车辆中。

中国品牌

中国汽车品牌正在突进高端市场，比如比亚迪在展会上推出了高端车型仰望系列。官方数据显示，中
国汽车品牌的乘用车市场份额在2022年达到了49.9%

41.1%

20.0%

8.3%

37%

28.5%

17.6%
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热点与趋势——国际 VS 中国
国际汽车制造商强调他们对中国市场的承诺, 将专注于打造——In China And For China产品。本次车展多家国际汽车品牌的海外
高管们出席，这凸显了中国市场的重要性。同时，自动驾驶技术成为重点，华为和小鹏汽车等公司展示了他们的最新技术，而比亚
迪公司的一位高管对实现全自动驾驶仍持怀疑态度。

In China and For China

国际汽车制造商将中国视为其全球战略中最重要的市场之一。越来越多的国际汽车制造商，如大众
集团、宝马和奔驰，强调他们在展会上的“In China and For China”的承诺。

海外高管

国际汽车制造商的海外高管们出席2023上海车展成为一大亮点。这凸显了中国市场的有媒体评论称，
“亲自到中国了解中国市场的变化，对这些高管们来说是一堂必修课。”

自动驾驶

许多电动汽车和技术公司正在研发自动驾驶技术。华为和小鹏汽车展示了他们的最新自动驾驶技术，
而比亚迪的一位高管则认为，实现全自动驾驶“基本上是不可能的”。

22.8%

1.0%
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热点与趋势——国际 VS 中国

科技和供应链企业

包括博世、康迪泰克、华为、CATL和地平线机器人在内的汽车科技与供应链企业，展示了他们的新技术，
例如宁德揭示了其凝聚态电池技术。

促进汽车消费

2023上海车展不仅为汽车与产业链上下游企业提供了展示新产品、新技术的舞台，更重要的是它提高了市
场信心和促进了汽车消费。

特斯拉缺席

媒体报道称，特斯拉今年缺席上海车展是因为缺乏新产品，同时可能涉及上次展会中，一位特斯拉车主的
抗议活动。

0.1%

1.6%

4.1%

1.3%
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汽车产业链的重要公司出现在本次车展上，其中，博世、康宁、华为、宁德等一系列汽车技术和供应链公司展示了他们最新的技术。
本次车展一定程度上提升了市场信心和促进汽车消费，不过特斯拉的缺席引起了媒体的注意，有些人将其归因于缺乏产品发布以及在
2021年上海国际车展上一名不满意的特斯拉车主的抗议。另外本次车展上某知名品牌的展台也引发了舆论风暴。
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欢迎下载更多精彩报告

《2023 CES 媒体报告》 《2023 MWC 媒体报告》
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