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Chinese Valentine's Day

8月·热点话题

七夕节

TRENDING TOPICS
全民健身日
Fitness Day

中国医师节
Chinese Doctors' Day
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8月恰逢牛郎织女鹊桥相会的中国民间传
统节日七夕节，浪漫唯美、幸福甜蜜的节
日主旨引关注，对于面向各年龄层两性人
群的行业及品牌是理想的传播节点。企业
可寻找自身产品服务属性与节日的契合点，
建立品牌和节日间的情感归属，深化与关
联受众的品牌亲密度。

七夕节
浪漫季

稿件方向

⚫ 浪漫新品 限定首发

⚫ 氛围活动 沉浸体验

⚫ 携手艺人 彰显态度

⚫ 七夕情感 趋势洞察
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参考案例

新品首发 |《LINDOR瑞士莲软心巧克力新品上线：
做你的七夕“蓝朋友”》

美通社传播话题·案例
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新品首发 |《Kipling&Anna Sui联名系列上市 以花
蝶为引，开启逐梦之旅》

https://www.prnasia.com/story/288823-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/330611-1.shtml
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参考案例

活动体验 |《万达酒店携手花西子缔造东方式浪漫七夕》
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活动体验 |《LINE FRIENDS与豫园商城携手呈现七夕情人节庙会活动》

https://www.prnasia.com/story/329359-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/287690-1.shtml
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参考案例

携手艺人 |《天梭表值此浪漫七夕携手全球
形象代言人刘亦菲演绎真我态度》

美通社传播话题·案例
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携手艺人 |《施华洛世奇携手品牌大使江疏影
开启2019七夕情人节新品品鉴之旅》

https://www.prnasia.com/story/253502-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/253203-1.shtml
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参考案例

七夕洞察 |《拒绝“精神异地恋”，BOSS直聘携手
DQ等知名品牌大胆表达爱》
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七夕洞察 |《《食 舍 性 野》：艺龙旅行联合随手记
发布2017七夕消费大数据报告》

https://www.prnasia.com/story/220322-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/186255-1.shtml
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全民健身日

稿件方向

⚫ 主题活动 关爱公众身心

⚫ 倡导健康 助力品质生活

⚫ 品牌跨界合作 共创健康生态

健康生活

2022年8月版
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02
为纪念北京奥运会成功举办，同时，为倡导人民
群众更广泛地参加体育健身运动，我国自2009年
起将每年8月8日设立为“全民健身日”，旨在将健
康向上的大众体育精神传递给公众，并推广健康
生活的理念。
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参考案例

健康活动 |《FILA KIDS开启#正直计划#，正直腰脊书包助力斐凡童年》

美通社传播话题·案例
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健康活动 |《耐克举办瑜伽节 -- 尽情展现，各有姿态》

https://www.prnasia.com/story/328962-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/287688-1.shtml
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参考案例

健康膳食 |《减盐不减鲜 李锦记"小绿瓶"为健康膳食增滋味》 健康膳食 |《健康酪艺，助威酣畅运动》

美通社传播话题·案例
2022年8月版

https://www.prnasia.com/story/360263-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/185790-1.shtml
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参考案例

健康生态 |《威斯汀品牌与Keep 继续深化合作
打造全方位健康活力生活体验》

美通社传播话题·案例
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健康生态 |《中国移动咪咕联合莱美中国
共创"全民健身"新生态》

https://www.prnasia.com/story/252497-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/364787-1.shtml
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中国医师节

稿件方向

⚫ 致敬医护群体 展现社会责任

⚫ 关注医护现状 呈现观点洞察

2022年8月版
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03
自2018年起，我国将每年的8月19日设立为
“中国医师节”。这一卫生与健康工作者节日
的设立，对于加强医师职业规范、加强行
业自律、更好地改善医患关系，有着重要
的积极意义。
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参考案例

社会责任 |《Life-Space联合11家爱心机构发起“全国医护健康关爱公益计划”》 社会责任 |《医师节索迪斯携手喜茶致敬医生团队》

美通社传播话题·案例
2022年8月版

https://www.prnasia.com/story/330143-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/288692-1.shtml
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参考案例

观点洞察 |《北京和睦家医院：建立安全文化保护医患，
是医疗机构的责任》

美通社传播话题·案例
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观点洞察 |《嘉德诺携手医趋势正式发布“致敬白衣天使，
关爱铅衣侠”调研报告》

https://www.prnasia.com/story/220878-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/262105-1.shtml


关于 Cision

作为公关、市场营销和社交媒体管理技术与洞察领域的全球领先者，Cision帮助品牌和机构锁定、联系和接触客户以及利益

相关者，以取得业务成果。Cision 旗下的美通社（拥有11亿影响者的企业新闻稿发布网络）与Falcon.io（一站式社交媒体管
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