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Children's Day

6月·热点话题

儿童节

TRENDING TOPICS
世界环境日 / 世界海洋日
World Environment Day / Oceans 
Day

618 年中购物季
Midyear 618 Shopping Festival
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01
稿件方向

⚫ 身心关爱
呵护儿童发展，守候身心健康成长

⚫ 人文教育
借力人文+科技，教育价值引领未来

⚫ 成长力量
释放天性挑战自我，彰显品牌精神主张

儿童节
6月1日

2022年6月版
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6月迎来充满童趣、守护纯真的 国际儿童节，
该节日的创立旨在改善世界各国儿童的生活，
保障其生存权、保健权和受教育权。

企业可呼应儿童节特殊节点，结合自身品牌
调性与目标人群细分，聚焦「少年儿童群
体」，多维度传递品牌价值、展现社会责任。
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参考案例

身心关爱 |《特别的儿童节礼物，飘柔用#一滴水的温度#
助力乡村小学升级热水浴室》

身心关爱 |《华特迪士尼（中国）有限公司与上海迪士
尼度假区启动“全国儿科医务社会工作五年培训项目” 》

2022年6月版
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https://www.prnasia.com/story/321747-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/320644-1.shtml
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参考案例

人文教育 |《星巴克启动“读出未来”阅读助学项目》 人文教育 |《百胜中国“数字化课堂”正式启动》
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https://www.prnasia.com/story/281448-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/320686-1.shtml
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参考案例

成长力量 |《 FILA KIDS 110周年系列活动书写品牌精神》 成长力量 |《安踏儿童带来全新线上抖音挑战赛，这个六一
顽出新花样》
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https://www.prnasia.com/story/322624-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/281686-1.shtml
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世界环境日
世界海洋日

稿件方向

⚫ 发布可持续发展报告，展示绿色发展趋势绩效

⚫ 践行“向善商业”，打造绿色品牌力

⚫ 关注地球生态，投身环保公益

6月5日 & 6月8日
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02
联合国将每年的6月5日和6月8日确立为世界环境日
与世界海洋日。

世界环境日的设立，反映了世界各国人民对环境问
题的认识和态度，表达了人类对美好环境的向往和
追求，旨在促进全球环境意识、提高对环境问题的
关注并采取行动。

世界海洋日的确立，为国际社会应对海洋挑战搭建
了平台，也为世界各国进一步宣传海洋的重要性、
提升公众海洋意识提供了新的机会。

7



8

参考案例

可持续发展趋势 |《 Agoda发布可持续旅游趋势调查报告》 绿色发展绩效 |《铸就美丽世界 爱茉莉太平洋中国发布
2020社会责任报告》
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https://www.prnasia.com/story/321242-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/321298-1.shtml
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参考案例

绿色品牌力 |《特步打造绿色品牌力，环保布局领跑中国
体育用品行业》

绿色品牌力 |《绿色喜茶2.0灵感再生 让可持续再生的绿色
环保深入日常》
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https://www.prnasia.com/story/321077-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/282564-1.shtml
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参考案例

环保公益 |《世界环境日，CoCo都可加入蚂蚁森林
“公益林”共创绿色生活》

环保公益 |《塑料瓶换啤酒？科罗娜联合Parley发起
“净滩行动”保护海洋环境》

2022年6月版
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https://www.prnasia.com/story/248186-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/248456-1.shtml
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618
年中购物季

稿件方向

⚫特色产品发布

⚫亮眼战绩披露
（注：鉴于广告法监管规定，涉及化妆品类功效性商品，
产品销量提及仅限于618活动期间电商数据，不可提及其
他销量数据。）

⚫品牌战略解读

⚫产业链助力

2022年6月版
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03
每年6月18日原本为京东店庆日，现已发展成为

与“双11”遥相呼应的又一大全民购物季。6月时

值零售旺季，对于面向与关注C端消费人群的

行业及品牌是理想的传播节点。企业可适时依

托618前后时间周期，围绕特色品类、品牌战略

等进行传播，展现品牌价值和影响力。
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参考案例

特色产品 |《海飞丝携手品牌代言人王一博
618限定周边实力宠粉》

特色产品 |《中原咖啡618玩“咖”攻略 两款咖啡礼盒，
“get”双倍快乐》

2022年6月版
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https://www.prnasia.com/story/284044-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/282244-1.shtml
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参考案例

亮眼战绩 |《 618连续8年蝉联家电行业第一
美的125亿销售额彰显强大数智实力》

亮眼战绩 |《汤臣倍健蝉联天猫、京东618行业第一，
线上总销售额破4亿》

2022年6月版
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https://www.prnasia.com/story/283525-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/322865-1.shtml
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参考案例

品牌战略 |《LILY布局直播矩阵玩转618，三大IP同
台燃爆时髦“线”场》

品牌战略 |《良品铺子高端战略持续发力 匠心制作“高汤”系
列粽角逐端午市场》
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https://www.prnasia.com/story/283996-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/283446-1.shtml
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参考案例

产业链 |《助力商家“618”提速，百世供应链数智
化综合服务“很能打”》

产业链 |《 ZOL科技嗨购节以专业影响力助品牌
再攀新高》

2022年6月版
美通社传播话题·案例

https://www.prnasia.com/story/322748-1.shtml
https://www.prnasia.com/story/323599-1.shtml


关于 Cision

作为公关、市场营销和社交媒体管理技术与洞察领域的全球领先者，Cision帮助品牌和机构锁定、联系和接触客户以及利益

相关者，以取得业务成果。Cision 旗下的美通社（拥有11亿影响者的企业新闻稿发布网络）与Falcon.io（一站式社交媒体管

理平台）构成了一套一流的解决方案。此外，Cision已经签订了收购 Brandwatch（社交媒体监测平台）的最终协议。

Cision 在美洲、欧洲、中东和非洲以及亚太地区的24个国家和地区设有办事处。有关该公司屡获殊荣的解决方案的详情，

包括新一代Cision Communications Cloud®，请访问 www.cision.com，并在Twitter上关注@Cision。

关于美通社

美通社（PR Newswire）在企业传播领域深耕多年。1954年美通社开创了企业新闻稿发布行业的先河，于2016年成为Cision旗

下公司。美通社服务着全球七万多家企业和机构，每天以四十多种语言，帮助客户把他们的最新文字、图片和视频资讯发布给

世界各地的目标受众。此外，美通社还提供全球媒体数据监测和分析服务，为客户的日常传播工作提供数据、技术等支持。
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