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Sophie's BioNutrients 成立于 2017 年，是世界上第一家利用微藻和专利技术开

发 100% 以植物为基础的可持续蛋白的食品科技公司。以此为原料，食品制造商

能够生产出高蛋白食品，以应对日益严重的全球食品安全问题。

微藻在化妆品行业、食品补充剂领域有着广泛的应用，然而利用微藻开发人造肉食

品在亚太地区还算是新兴概念。尽管该公司在新加坡已获得一些本土媒体的报道，

但仍希望在本地和海外消费者中不断提升品牌知名度，寻求投资和合作机会，更好

地发展业务。

03解决方案和传播效果
SOLUTIONS AND RESULTS

提升品牌全球知名度
洞察前沿市场趋势

美通社品牌传播服务案例

制定传播策略与内容计划，提升全球品牌影响力

美通社团队为 Sophie's BioNutrients 制定了一个为期一年的整合传播计划。借助

媒体监测工具 Cision Communications Cloud，美通社做了以下调研：

 ● 分析过去 24 个月的全球媒体概况

 ● 研究竞争对手的传播情况

 ● 选出替代蛋白和食品科技领域的正面 / 负面关键词、主题和趋势性话题

基于这些调查研究，美通社针对不同的受众（如食品制造商、消费者和投资者）定

制出核心的传播信息，并以宣传微藻是一种新兴的天然超级食品，以及微藻作为食

品的无限可能性为传播主题。美通社还提供品牌定位咨询服务，并通过撰写 12 篇

极具有新闻价值的新闻稿，不断提高品牌声量。例如：开发出世界上第一个以植物

为原料的汉堡饼、奶酪和牛奶（全部由微藻制成），赢得了行业赞誉，如：2021

年福布斯亚洲 100 强。

01客户介绍
ABOUT THE CLIENT

Sophie's BioNutrients 是一家位于新加坡的 B2B 食品科技公司。公司以释放大

自然的无限可能性，修复我们的地球以及消除食物过敏为愿景，并致力通过使用微

藻（地球生物之源）开发以植物为基础的替代蛋白来达成此愿景。

用纯正的高蛋白微藻粉制作蟹肉饼

利用微藻开发出世界上
第一款无乳制品牛奶

根据 Sophie's BioNutrients 的传播需求，美通社向客户提供了内容策划、撰写服

务和全球新闻稿发布服务，开展了为期一年的品牌传播活动。

美通社的内容传播策略帮助 Sophie's BioNutrients 获得了以下成果：

 ● 在一年内将其在全球替代蛋白行业的品牌声量翻倍。

 ● 成为全球微藻食品行业中第二大最受关注的食品科技品牌。

 ● 成功吸引主流媒体的主动报道，其中包括《南华早报》、《每日邮

报》、《Dairy Reporter》、《Food Navigator》、《搜狐新闻》

和《Disappore》等主流综合媒体和行业媒体。

传播效果
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美通社头条 美通说传播

通过新闻稿发布网络，覆盖全球百余家媒体平台

借助美通社广泛的新闻稿发布网络，Sophie's BioNutrients 在一年内发布了 12

篇新闻稿，公司新闻稿被亚太、美国、澳大利亚、法国、印度、黎巴嫩等地区多家

媒体采用、转载。

美通社团队帮助我们在合适的时间向目标受众传递合适的信息。也正是通过美通社

的服务，我们发现我们的潜在客户大多在欧洲，而不是像我们所认为的那样在北美

或亚洲，这有助于我们相应地引导我们的资源。我很高兴我们选择了美通社的服务。

— Eugene Wang, Sophie's BioNutrients 首席执行官和创始人

依赖美通社的全球新闻发布服务，Sophie's BioNutrients 能够：

 ● 通过 12 篇新闻稿，获得 118,000+ 曝光量和 98,700+ 浏览量。

 ● 在全球不同市场发布新闻稿，并以当地语言触达本土目标记者和行

业影响者。

 ● 依据美通社提供的新闻稿可见度报告评估传播效果，从多个维度对

发布效果进行分析。

发掘欧洲市场新的商机

为了让 Sophie's BioNutrients 及时了解媒体动态，美通社团队每季度为品牌提供

监测报告，报告内容包括品牌及其主要竞争对手相关的新闻报道、品牌声量、广告、

网民情绪和媒体提及等关键信息。

2020 年和 2021 年替代蛋白领域的品牌声量

2021 年全年 Sophie's BioNutrients 的媒体声量

通过这些定期的报告，Sophie's BioNutrients 注意到欧洲市场的投资者、潜在合

作伙伴和消费者对该行业的巨大兴趣，这直接导致品牌决定在 2021 年 11 月进入

荷兰市场开展业务。

04总结
IN SUMMARY

 ● 美通社在帮助 Sophie's Nutrients 扩大媒体报道和建立全球品牌知名度方面发

挥了不可或缺的作用。

 ● 通过美通社撰写和发布的 12 篇新闻稿，Sophie's Nutrients 获得了共超过

118,000 次曝光和 98,700 次浏览量。

 ● 美通社助力 Sophie's Nutrients 赢得国际媒体和当地媒体的主动报道。

Eugene Wang 在荷兰办公室

South China Morning Post

Daily Mail

Dairy Reporter

在我们讨论任何项目之前，美通社团队都做了大量的调研工作。随着技术和社交媒

体的发展，市场趋势变化很快，我们必须向媒体传达敏锐且符合市场趋势的内容。

我很高兴美通社出色的团队和传播资源能助力我们获得成功。

传播效果

美通社为 Sophie's BioNutrients 撰写并发布新闻稿

https://www.scmp.com/lifestyle/food-drink/article/3123877/microalgae-meat-substitute-gives-singapore-food-tech-start
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-10203637/Scientists-create-vegan-cheese-ALGAE-mimics-cheddar.html
https://www.dairyreporter.com/Article/2021/05/04/Sophie-s-Bionutrients-develops-world-s-first-dairy-free-micro-algae-based-milk-alternative

