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过去十年，法国媒体行业发生了翻天覆地的变化，整个行业面貌与战后时期法国政府为规范媒体行业所做的规划完全不同。

Hadopi 法案 1 自 2009 年推出后，一直不断改革，对文字媒体、电视（法国国家电视台）、广播（法国国家电台）及互联网等

都发挥了强大的管理作用，除此之外，导致今天我们所看到的这些重大变化的原因有：

技术发展：随着互联网的重要性日益凸显，媒体行业必须对行业结构进行调整，寻求传播战略的多元化。自 2010 年起，大型

专业出版机构的非印刷出版（线上传播、图书发行、展览或服务）业务占其总营收 的 50% 以上，并呈上升趋势。

经济危机：经济危机最先打击的是广告收入。

时代变化：通过互联网和移动应用程序实现内容获取，使人们的新闻及媒体消费习惯正在发生本质性的变化。这种变化不仅影

响了平面媒体，还在一定程度上影响了电视观众。 

简介

[1] 2009年 9月 15日，法国国民议会通过了新的互联网知识产权保护法，即打击网络非法下载行为的新法案
版本 HADOPI-2
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法国媒体传播概况
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平面媒体

•• 全国性日报

在法国全国性日报中，付费报纸共 10 家，每日发行量 173 万份；免费报纸 3 家，每日发行量 259 万份。2002 年，法国《地

铁报》首开免费报纸服务，《20 分钟日报》和 《Direct Matin》 紧随其后。从发行量来看，免费报纸远胜付费报纸，而付

费报纸则继续受到销售额与广告收入双双下滑和卖点数量减少的困扰。 

•• 地方性日报  

法国地方性日报超过 45 家，发行量表现略优于全国性日报。

著名地方性日报：巴黎人报 (Le Parisien)，独立报 (L'Indépendant)，自由南方报 (Midi Libre)，北方镜报 (Nord éclair)，

法兰西部报 (Ouest-France) 等。

•• 周报

法国全国性周报共 22 家，地方性周报超过 250 家。

传统媒体
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•• 杂志

杂志是法国传统媒体传播的主力军，全国 97.2% 人口（15 岁或 15 岁以上）每月至少阅读一本杂志。

在日报读者流失的同时，周报（特别是以女性、专业人士和普通受众为目标的周报）却吸引了越来越多的读者。 尽管相比其他

欧洲报纸，法国的全国性日报发行量较低，但仍是法国媒体行业非常重要的标志之一。

广播
长久以来，广播深受法国人民喜爱。1982 年，法国政府通过立法结束了国家对广播行业的垄断。此后，法

国广播行业不断发展，全国广播电台现已超过 1,200 个。 

每个工作日，全国广播收听人数达 4,200 万人次。相比音乐类频道（NRJ、Nostalgie），综合频道（RTL、

法国联合电台）更受欢迎。

在法国广播行业，国家广播电台占据着特殊的位置。法国国际广播电台（“法广”）拥有五大主要电台，包括听众人数

排名第二的法国联合电台。广播行业的另一特征是集中度的变化。传媒大亨阿兰 • 威尔 (Alain Weill) 建立视听传播集团 

NextRadioTV，旗下包括广播电台 RMC（听众人数排名第九，但新增听众人数最多）、BFM（经济新闻）及其他媒体。

电视
过去 20 多年来，“视听媒体”（或法国视听媒体行业）的格局非常稳定。但是，随着科技的进步和新法规的出台，

2005 年以来整个行业发生了巨大的变化。

1986 年至 2000 年期间，法国共有六大主要的电视运营商（两家私人运营电视台 TF1 和 M6；三家公共电视

台 France 2、France 3 和 Arte/France 5；一家加密网络电视台 Canal+），及两家卫星电视运营商。目前，

法国共有 24 个视听媒体频道。 

同时，互联网的出现也彻底改变了法国的电视行业格局。互联网使得人们能够通过流媒体观看丰富的节目。目前，主要的电视

频道都纷纷建立了可靠的付费视频点播 (VOD) 系统。法国手机电视的发展仍然相对滞后，主要受制于技术问题与内容的不可

靠性，尽管网络、电信运营商都竭力声明解决。



7Copyright © 2016 PR Newswire Association LLC. All Rights Reserved.

新闻通讯社

法国新闻社（Agence France Presse, 或称法新社 AFP）是法国第一大国家通讯社，也是与美联社和路透社齐名的全球最著名

的通讯社之一。1944 年，法新社成立；1957 年 1 月 10 日，法国政府立法规定法新社为独立的全球性新闻通讯社，由此确立 

了其今天的地位。 

法新社受民法管辖，仅靠自身业务维持运营，无任何股东或股本，并非私营企业。法新社大众媒体客户数约为 2,000 家。

新媒体
线上媒体   
WeAreSocial 2015 年 1 月开展的调查表明，84% 法国人口（5,540 万人次）平均每天上网时间为 4 小时 7 分钟。 

在法国，互联网不可或缺，但是大家对互联网的负面影响也有着一致的看法，例如，它给人们生活带来干扰和压力。

如今，几乎所有报纸都推出了线上版本，部分报纸还建有专门的主题博客。有些报纸的线上版本仅在国内发行，例如体育日报

《LEquipe.fr》和法国日报《LeMonde.fr》，但访问量已超过 6,400 万。 

 

http://www.afp.com/
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法国高访问量网站（2015 年 4 月）

网址  类别 总访问量 日平均访问量 页面点击量

Orange.fr 综合商业类 357 494 530 5 764 743 2919488034

LeFigaro.fr 综合商业类 59 770 218 1 546 672 295728974

LeMonde.fr 综合商业类 64 470 402 1 619 060 274777019

Jeuxvideo.com 娱乐 44 252 537 800 095 268704336

Caisse-epargne.fr 金融 34 997 772 921 722 220579032

Doctissimo.fr 医疗保健 31 558 190 933 547 89221658

LaGazetteDesCommunes.com 综合商业类 987 868 28 956 8688605

Europages.com 综合商业类 1 802 160 50 609 7848428

数据来源：OJD

线上媒体的盈利模式尚不明确。目前，法国线上读者的支出仅为 1 到 3 欧元，远低于平面媒体读者的 20 至 60 欧元。法国报

业媒体普遍趋向于“免费增值”模式——即提供大量免费内容，并针对某些内容收取费用。
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我们可以发现，线上媒体开始集中进行大规模收购（Lagardère 集团收购 LeGuide；或 Prisma 集团收购大型博客平台 

Hellocoton），并复制美国 Glam Media 的传播平台模式。

互联网在手机上的运用也越来越流行。法国国内主流报纸媒体都已推出可兼容手机的线上版本。 

博客 
由于缺乏官方数据，要给出法国博客的准确数据颇具挑战性。2010 年，法国注册博客数预计达 1,500 万至 2,000 万个，活跃

用户人数达 250 万，是欧洲最为活跃的“博客之国”。

目前，45% 互联网用户（约 2,500 万人）定期阅读博客。博主的产品评论对其粉丝有着很大的影响。33% 的互联网用户会根

据阅读博客时获得的信息来购买产品，25% 的互联网用户会推荐阅读博客时了解到的产品。
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社交媒体

如图表所示，社交媒体在法国同样非常流行。移动设备的日益普及促进了社交媒体的使用。在法国，通过移动设备端访问社交

媒体的用户人数达 80%，智能手机端的访问用户达 61%，而通过平板电脑进行访问的用户则占 39%。一天中，社交媒体的访

问高峰期为下午 1 点和下午 6 点。人们使用社交媒体主要是为了分享有趣的内容、个人心情及新闻观点。同时，用户也可以通

过社交媒体了解热门资讯。在社交媒体上，用户最经常搜索 5 类信息为明星、运动（足球名列首位）、综合新闻、营养知识及

电视和娱乐。法国互联网用户对社交媒体的评价大体上是积极的，但他们也承认社交媒体在透明度和管理等方面也存在不足。  
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研究表明，Facebook 是最常用的社交媒体平台。来自各个年龄段、不同专业领域的用户每天都在使用 Facebook。Twitter 用

户主要为青少年和青年人，但是越来越多非用户群体表现出对这一媒体的兴趣。Twitter 也是记者群体最喜欢的平台。YouTube 

在年轻人群体中特别流行。

传统媒体也纷纷开始加入这一行列，他们希望通过注册社交媒体账户（特别是 Twitter）来推广其内容。《Le Monde》 (389 万）、

《L’Equipe》 （246 万） 及 《Le Figaro》 （141 万）等传统日报的粉丝数均创下了记录。电视传媒也看到了网络视频的潜力。

M6 集团就专门成立了新公司 M6 Digital Studio 来负责更新和管理集团 的 YouTube 账户。Canal+ 近日也启动线上投资计划，

买下 Studio Bagel 60% 的股权。Studio Bagel 是 2012 年注册成立的 YouTube 视频账户，订阅用户数超过 200 万。 

Social TV 则是一种将传统电视媒体与社交媒体进行整合的全新尝试——（特别是 Twitter）。在观看节目过程中，观众可以通

过使用特定的话题标签来发表节目评论，并与其他观众和电视台进行互动。研究表明，这种做法在娱乐类和体育类节目中特别

受追捧。2014 年，法国电视一台 (TF1) 的 互动量高居首位。 

随着社交媒体的出现，新闻传播的时间概念也发生了变化。新闻传播陷入了时效性与真实性相互矛盾的境地。为了反对误报和

猜测，法国已经开始行动。Désintox (Libération.fr) 和 Décodeurs (LeMonde.fr) 是法国的两家权威报纸 , 致力于“信息核实”，

即确认新闻的可靠性。
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美通社在法国： 与 AFP 合作

法新社成立于 1944 年，是与路透社、美联社齐名的西方三大世界性通讯社之一，是西方三大通讯社中资格最老的一个。目前，

法新社拥有来自 81 个国家和地区的 2000 多名雇员，其中 900 人左右在国外工作，覆盖全球 165 个国家和地区，拥有 110 个

办事处，覆盖北美区、拉美区、亚太区、非欧区及中东区等。

一直以来美通社都通过专门的方式与法国媒体保持接触，我们互通邮件，并通过“记者在线（PRNJ）”服务与法国媒体保持

良好的合作关系和互动往来。美通社与法新社的合作，进一步巩固了这种互动关系，美通社发出的企业新闻稿件，经由法新社，

可以更迅速地直接到达各行业的媒体记者。新闻稿被媒体记者视为信息的来源，美通社注册记者数据库依赖于来自不同背景、

行业和从事不同工作的法国记者。目前数据库中有超过 1,200 名法国记者，主动接收美通社新闻稿。



13Copyright © 2016 PR Newswire Association LLC. All Rights Reserved.

结论
法国媒体行业庞大而繁杂。传统媒体勇于变革，开始在其平面出版物和网络出版物上发布不同但却相互补充的内容。民间新闻

和博客的发展也颇具规模。在产品评论和购买方面，博客对受众的影响高得令人吃惊。法国是社交媒体的活跃用户，传统媒体

已经找到利用不同平台来传播信息并与受众互动的方法。 
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涵盖报纸、杂志、广播、电视、互联网、户外、移动等多种媒体类型

在全球 16 个国家和地区设有分支机构和代表处，在中国大陆设有支持和服务团队

服务于全球 40,000 家企业和机构，包括 60% 以上的财富 500 强公司

在欧美企业新闻发布市场拥有超过 51% 的市场份额

为企业和机构提供 24/7 全球文本、图片和多媒体新闻稿发布服务

为企业提供一站式传播解决方案，包括新闻稿发布、媒体监测、媒体情报、信息披露

和投资者传播服务

在中国服务于超过 1,500 家客户，包括大型中资企业、政府机构、在华跨国公司、高

科技高成长性企业

关于美通社——全球最大的新闻专线服务提供商
美通社，总部位于纽约，在 1954 年开创了企业新闻稿和企业信息发布行业的先河，通过

分布在南北美洲、欧洲、亚洲和中东 16 个国家和地区的无与伦比的办事处网络，借助与

全球领先新闻机构之间的独特关系，用 40 多种语言将客户与 170 多个国家的受众联系起

来。全球 4 万多家公司、组织和政府机构都在使用美通社的服务，其中包括 50% 以上的

财富 500 强企业。美通社通过其多渠道发布网络、受众情报、定向、评估及信息披露和

投资者传播服务，帮助企业和组织与媒体、消费者、决策者、投资者及普通大众进行充分、

及时的动态对话，从而为塑造品牌、打响知名度、影响公共政策、推动销售和筹集资本

提供支持。

美通社优势

www.prnasia.com

美通社微信二维码

微博 

@美通社资讯

@美通说传播

info@prnasia.com 
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