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随着“十二五”规划以来，国家对中央企业境外资产投资总额从 2.7 万亿元增加到 4.9 万亿元，年均增长 16.4%。“一带一路”政策

的倡导，也使得中国有国际竞争力的企业，放眼于海外市场，实施“走出去”的战略部署。

大疆（DJI）、万达（Wanda Group）等在美国成功经营的中国公司证明，建立一个知名品牌的第一步是在美国获得稳定、庞大的客户群。

福莱国际传播咨询 (Fleishman-Hillard) 高级副总裁比尔 - 布莱克 (Bill Black) 在接受《环球企业家》采访时表示： “如果中国公司想要

提升海外业务，他们必须在品牌声誉上进行投资。他们必须对目标消费群有清楚的定位。”

中国公司如何才能在“中国制造”的固有名声中处理好上述艰难任务呢？

中国公司若想在美国市场拓展品牌甚至成为领导者，必须实施高效的品牌管理。而高效品牌管理需要先从两方面了解这个市场，一

是品牌的受众即消费者，二是品牌的渠道即媒体。本文将对后者进行概述，让中国企业和机构对美国的主要媒体有一个基本了解。并针

对如何利用美国的媒体渠道进行品牌 传播，提供实用的战术建议。

美国拥有世界上最发达的传播媒介系统，作为全球媒体中心，其传统媒体和新兴网络媒体都对全球具有高度影响力和辐射作用。国际

化公司若想在这个全球最大的经济体中树立自己的品牌，拓展海外影响力，了解其媒体状况是事半功倍的前提。

前言
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2015 年是报纸行业遭受重创的一年，自 2010 年以来报纸

行业情况的持续下滑，在 2015 年到了一个低谷。另外一个传统

媒体——电视，也在新媒体的冲击下面临很大的挑战。虽然电视

行业的利润仍在上升，但是民众逐渐将目光转向在线媒体这一趋

势已是不能忽略的事实。与此同时，大量的利润正在流入新兴技

术公司，如 Facebook，google，雅虎和 Twitter。这证明新媒

体正在逐渐挑战传统媒体，成为美国民众获取和传播资讯的重要

途径。

美国的媒体有时给人的感觉是新供应商、产品和服务多得泛

滥。不过有一点很重要，即这个市场主要被各行各业数量相对较

少的媒体大亨所垄断，特别是传统媒体市场。

美国媒体概览

媒体巨头是大型娱乐公司，他们涉猎电视、杂志、广播甚至主

题公园等多个领域。2016 年，据《财富》(Fortune) 杂志报道，华

特迪士尼公司 (The Walt Disney Company) 的收入全球最高， 接

下来依次是二十一世纪福克斯 (Twenty-First Century Fox)、时

代华纳 (Time Warner)、哥伦比亚广播公司 (CBS Corporation) 

和维亚康姆 (Viacom)。就拿时代华纳来说，它的资产列表十分

壮观，包括有线电视新闻网 (CNN)、有线电视新闻网广播 (CNN 

Radio)、华纳兄弟影业公司 (Warner Bros.) 、新线电影公司 (New 

Line Cinema)、以及 The CW（CW 电视台）。



这些媒体巨擘往往象征了权威，只因他们一直是新领域的开

拓者，无论是广播、电视还是当下盛行的社交媒体。几乎所有当

今最具影响力的媒体公司都在起步后借助自己的成功在各行业进

行大肆收购，继而控制大众媒体。这让我们对美国媒体有了一个

重要且鲜明的印象：喜欢创新，若精于创新，则意味着前途光明。

随着近几年在线和移动媒体需求的迅速增长，传统媒体公司

也一直在努力拓展他们的服务，以便能随时随地满足用户需求。

尽管大型媒体占据垄断地位，仍有成千上万的地方媒体和行

业媒体，作为地方新闻和行业新闻重要来源而活跃着。

中国企业应该对美国媒体行业的这种层次结构加以了解，同

时还要对现代媒体的新兴业务有一定的认知。
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近几年大众的焦点常常集中在各种新媒体上，比

如社交媒体（如 Facebook 和 Twitter）和网络媒

体（如博客和论坛）上，因此大家很容易会忽视传

统媒体。不过来自 2016 年皮尤研究中心 (The Pew 

Research Center) 的一份调查显示，人们获得新闻

资讯的主要途径还是传统媒体——电视。比起逐渐成

长的网络媒体（占比 38%），电视受众的比例还是占

绝对优势（57%）。虽然报纸获得新闻占比仅 20%，

但是其与电视、广播等组成的传统媒体在美国传媒业

的主导地位目前仍是无法撼动的。

2016 年美国影响力最大的传统媒体
来源：State of the Media 2016, Pew Research Center

报纸 电视 杂志

1.Wall Street Journal
( 华尔街日报 )

1.CNN
( 美国有线电视新闻网 )

1.Forbes
( 福布斯 )

2.New York Times
( 纽约时报 )

2.Fox News Channel
( 福克斯新闻频道 )

2.Fortune
( 财富杂志 )

3.USA Today
( 今日美国 )

3.MSNBC
( 微软全国广播公司节目 )

3.New York Magazine
( 纽约杂志 )

4.LA Times
( 洛杉矶时报 )

4.CNBC
( 消费者新闻与商业频道 )

4.Bloomberg 
Businessweek
( 彭博商业周刊 )

5.Daily News
( 每日新闻报 )

5.Bloomberg TV
( 彭博电视台 )

5.Time Magazine
( 时代杂志 )

传统媒体
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报纸

在 1400 种美国日报中，只有 4 种是在全美发行的，其余全是地方

报纸。其中，《华尔街日报》 (The Wall Street Journal)、《纽约时报》

(The New York Times) 和《今日美国》(USA Today) 被称为美国

报业的三巨头。这三份日报对美国民众了解美国和全球时事有着举足轻

重的作用和影响力。中国企业要想获得尽可能最广泛的受众，就不能忽

视这三个报业巨头。

 其它大报，如《洛杉矶时报》(The Los Angeles Times) 和《华盛

顿邮报》(The Washington Post)， 以广泛且稳定的网上读者群为主，

印刷业务则在其次。为获得非广告收入，大多数报纸提供付费阅读服务。

许多报纸的网站都添加了社交媒体方面的插件或按钮，目的是为了增加

他们在 Facebook 和 Twitter 等受欢迎网站上的曝光度。

近年来，报纸的发行量受到互联网的冲击。皮尤研究中心 (The 

Pew Research Center) 称，美国付费报纸的发行量自 2010 年以来

持续下滑，其中在 2015 年时，大幅下滑了 7% 左右。报社为应对这一

困境正努力拓展他们的在线和移动媒体业务。 一些报纸甚至停止了日

报业务，只在一周当中的某几天发行。
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传统报纸正在发生着变化。据美国报业

协会最新数据显示，美国报纸的广告收入持

续下降，但来自在线订阅的收入在增长。目前，

在线订阅带来的收入已占整个行业的 12%。

在转型新媒体过程中，纽约时报的成就令人

瞩目。2012 年 8 月纽约时报公布的财报显示，

报纸发行的收入第一次超过了广告收入，而

这归因于其网上订阅用户数量的持续成长。

新闻集团曾在 2011 年尝试 iPad 电子报

《The Daily》，但不到两年便关闭这个业务。

报纸名 日发行量 所属集团

1 The Wall Street Journal
华尔街日报 2，378，827 News Corporation

新闻集团

2 The New York Times  
纽约时报

1,865,318 The New York Times 
Company

纽约时报公司

3 USA Today 
今日美国 1,674,306 Gannett Company

甘尼特公司

4 Los Angeles Times  
洛杉矶时报

653,868 Tribune Publishing
美国论坛公司

5 Daily News   
纽约每日新闻 516,165 Daily News, L.P. 

纽约每日新闻有限公司

6 New York Post  
纽约邮报 500,521 News Corporation

新闻集团

7 The Washington Post   
华盛顿邮报 474,767 Nash Holdings

纳什控股

8 Chicago Sun-Times  
芝加哥太阳报 470,548 Wrapports

9 The Denvor Post   
丹佛邮报 416,676 Digital First Media

数字第一媒体

10 Chicago Tribune  
芝加哥论坛报 414,930 Tribune Publishing

美国论坛公司

2013 年美国发行量前十位的日报
数据来自维基百科，包含印刷发行量和电子版订阅量
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皮尤 2016 年的媒体情况报告显示，57% 的美国人常通过电视获取新闻。2015 年美国的三大电视台（Fox，CNN，和

MSNBC）观看量增长了为 7%，已经达到近 200 万。尽管对互联网的使用一直在增长，电视在美国人获得新鲜资讯的渠道方面

一直占据主导地位。

电视仍是超过半数美国人获取新闻的主要渠道

美国成年人常用新闻获取方式比率图

有线电视、地方电视、夜间电视

社交媒体、网站、移动客户端

电视 

网络

电台

报纸

57%

38%

25%

20%

新闻平台阅览者年龄划分比例表
美数据来源：皮尤研究中心 2016 年 1 月 12 日至 2 月 8 日现代新闻消费者调查

注：只有 1% 的受访者表示他们从不使用上述各种平台阅读新闻

18-29 30-49 50-64 65+

电视 27% 45% 42% 85%

网络 50% 49% 29% 20%

电台 14% 27% 29% 24%

报纸 5% 10% 23% 48%

电视
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与中国不同，美国电视主要被分散的、以市场为导向的媒体大集团所控制。虽然有一家非盈利性公共广播服务机构，叫公共广播服务

公司 (PBS)，但政府是无法直接控制任何电视台的。过去十年，民调结果一直显示，公共广播服务公司是“最值得信赖的国家电视网络”，

提供无偏见的非商业性新闻。不过美国电视行业自上世纪五十年代以来也一直被“三巨头”所垄断，他们分别是：美国全国广播公司 (NBC)

（美国国家广播环球公司 (NBCUniversal) 所有）、哥伦比亚广播公司 (CBS)（哥伦比亚广播公司所有）和美国广播公司 (ABC)（迪士

尼 (Disney) 所有）。如今，还要算上福克斯 (Fox)（二十一世纪福克斯所有）和 The CW （哥伦比亚广播公司所有）。

美国广播公司（ABC）哥伦比亚广播公司（CBS）美国全国广播公司（NBC）

美国著名电视公司
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电视在当今美国媒体市场仍

有着深远的影响力，特别是对那

些还没跟上新媒体步伐的老一代

人。海尔成功登陆美国市场不仅

说明了电视并未退出历史潮流，

同时也给其它希望进军美国市场

的中国电视厂商带来了信心。



  12 美国媒体传播概况

2015 年或许是纸媒体最糟糕的的一年，由于衰退趋势的直接后果，发行量来看，包含纸质与电子版，总量下降了 7%，也是 2010

年以来降幅最大的一年。而电视目前作为美国人新闻获取的主要手段之一，占据着不可忽视的地位。下图为对比 2014 与 2015 年，年受

众趋势的变化统计，从变化看出，有限电台的黄金时段受众量有 8% 的明显增长。

年受众趋势对比（2014-2015）

          报纸                                     7%        日发行量

有线电视                                8%        黄金时间新闻平均观众量

网络电视  

  地方电视台

1%         夜间新闻观看量

2%        早间新闻 观看量

5%        深夜观看量

2%        早间和晚间浏览量



16
的美国人仍

主要通过 广播电
台收听新闻

44
其中 44% 的

人年龄超过 50 岁
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广播

过去几十年来，广播的影响力不及其它传统媒体。然而，2016 年的报告显示，过去的十年中广播受众群体没有发生大的

变化，16% 的美国人仍主要通过广播电台收听新闻，其中 44% 的人年龄超过 50 岁。



这个领域最具影响力的三家公司分别是美国公共媒体 (APM)、全国公共广播电台 (NPR) 和国际

公 共广播电台 (PRI)。这三家公司制作和 / 或分销节目给全美地方电台。美国公共媒体和国际公共广

播电台主要制作谈话类节目，如热播节目《Car Talk》，节目邀请听众来电咨询主持人对汽车相关问题

的见解。另一方面，全国公共广播电台下设一个新闻部门专门向全美成员电台分销节目，它的《早上

版本》（Morning Edition）和《漫谈古今》(All Things Considered) 是全美收听率最高的两档节目，

每周各自拥有 1200 万听众。
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大约 40% 的美国人在皮尤研究中心的调查中称，他们主要

通过在线媒体获得新闻。这个数字与 2006 年相比翻了近一番。

与之形成对比的是，只有 20% 的人依然主要通过报纸看新闻。

在线媒体
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40 40% 的美国人主要通
过在线媒体获得新闻
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这一趋势刚出现苗头时，令报社大吃一惊。不过，这些报纸的大多数读者也只是转移到相应的报纸网站或其移动应用上。

据统计，《华尔街日报》有大约四分之一的受众只阅读日报的在线版。2015 年美国影响力最大的 50 家报纸中，43 家的在线版

的浏览量有所上升，其中 35 家浏览量上升 10% 以上。2015 年，报纸的在线版带来的收入占整个行业收入的 25%。十年前这

一比例是 5%，如今翻了五倍。

新观众热衷于电视，而新读者投身于网络
偏好不同信息渠道的受访者在各类渠道使用时间比例图

注：信息渠道调查结果只显示使用任一上述渠道（电视、网络、电台、印刷品）的受众调查结果，有 1% 受访者不使用任何上述信息渠道，其数据结果不显示在上图。

数据来源：皮尤研究中心 2016 年 1 月 12 日至 2 月 8 日现代新闻消费者调查

偏好观看新闻的人

偏好阅读新闻的人

偏好收听新闻的人

电视 网络 电台 杂志报纸

80

10
25

12
3 4

14

55

3

59

4

26
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另外一点值得注意的是，更多的人现在在移动端上看新闻，而不是电脑上。

移动互联网自 2013 年起迅速成为新闻阅读来源新秀，
电脑平板端对阅读习惯影响保持稳定

2013 年 -2016 年美国成年人新闻阅读习惯对比（移动端对比电脑端）

数据来源：皮尤研究中心 2016 年 1 月 12 日至 2 月 8 日现代新闻消费者调查

2013

2016

35

33

30

30

35

16 79

82

2013

2016

极少使用偶尔使用经常使用

5421

36

19

24

13

36 72移动设备

平板设备及电脑

5642

此人群中

偏好移动端

偏好平板设备及电脑

同时拥有两种阅读习惯的

受访者，更倾向于使用移动端

66% 同时从移动端和电脑

端阅读新闻
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皮尤研究中心发现，在线新闻已经成为美国人关注重大资讯的

途径。拿 2016 年的总统大选来说，三分之二的美国人称他们通过在

线新闻了解大选的最新消息。而 2012 年的大选时，这一比例仅为

36%。

像雅虎新闻和谷歌新闻这样的新闻集成网站仍然是最受美国人欢

迎的在线新闻获取方式。但随着 RSS 阅读器等新技术的兴起，这些

网站也将面临失去读者的风险。

据皮尤研究中心的数据显示，总体上，美国大城市的居民更依赖

互联网，他们主要从互联网阅读以下四类资讯：本地餐馆、其他本地

商业资讯、房产信息、就学信息。当获取本地工作信息、艺术文化、

社区活动、税务等信息时，大城市居民会同时使用互联网和报纸 / 电

视等传统媒体。在农村地区的美国居民更偏重于从本地传统媒体获取

本地资讯。大城市周边郊区的居民则即依赖互联网又依赖本地传统媒

体。（来源：皮尤研究中心 )



  19Copyright © 2016 PR Newswire Association LLC. All Rights Reserved.

28%

                                                                                   25%

                                             
                       22%

                                                               
21%

                                          
        

            
 21%

                          
                                20%

                                          17%

                                     16%

                                     16%

                           14%

                      13%

                12%

                12%

                12%

            11%

        10%  
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雅虎新闻

赫芬顿邮报

福克斯在线新闻

美国有线新闻网在线

地方电视

新闻在线

微软 MSN 新闻

Buzzfeed 新闻

美国全国广播公司新闻

纽约时报在线版

ABC 新闻在线

华盛顿邮报在线版

（美国）哥伦比亚广播公司新闻在线

当地报业网站）

《今日美国》报

英国广播公司在线新闻

美国最有影响力的在线新闻媒体
每周用量占比排序排行榜
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1. 雅虎财经           2. 福布斯          3. 微软理财中心   4. 美国有线新闻网    5. 华尔街日报
                                                                                                   财经频道           
         75M                  65M                  60M                   58M                 42M

6. 谷歌财经           7. 彭博        8. 美国全国广播公司    9. 福克斯新闻       10. 商业内幕
                                                                     财经频道            网站华尔街日报            
         40M                  28M                  27M                   26M                 23.5M

美国最有影响力的商业 / 财经新闻网站
以“百万”（M）为单位
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博客

博客在美国的发展一直比较积极，涉及各个领域，科

技财经领域尤为突出。有近年来影响力越来越大的各种

独立博客，比如著名的 TechCrunch，由迈克尔·阿灵

创办，有评论认为，阿灵顿的一篇文章能够成就一家企

业，或是毁掉一家企业。而 Business Insider 是最近比

较吸引眼球的博客，它获得了几百万美元的投资。也有大

网站旗下的博客，比如《纽约时报》旗下博客 Bits，《商

业周刊》旗下博客 The Tech Beat，AOL 旗下博客网站 

Engadget。

Huffington Post
综合类
110M

TMZ
娱乐新闻、名人八卦
30M

Business Insider
偏重财经、科技
25M

Marshable
社交媒体新闻
24M

Gizmodo
消费电子、数码
23M

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

LifeHacker
提高人生效率的技巧
23M

TheVerge
科技、技术、文化
18M

The Daily Beast
综合类
15M

Tech Crunch
科学技术
15M

Perez Hilton
娱乐新闻、名人八卦
14M

9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Cheezberg
综合类
13M

Engadget
科技新闻、电子消费
14M

Jezebel
女性话题
12M

Deadspin
体育
12M

Kotaku
电子游戏类
10M

 eBizMBA 列出的前 15 个博客排名
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搜索引擎

许多美国人并不喜欢媒体每天面面俱到。相反，很多人会使用搜索引擎查找自己感兴趣的最新新闻。皮尤研究中心最新一份关于

搜索引擎的报告称，33% 的美国人表示他们经常使用搜索引擎了解重大事件、重要人物或行业的相关新闻。目前，谷歌 (Google) 

仍是这一领域的领军者占有 64.0% 的市场份额。必应 (Bing) 持有 21.4% 的市场份额，雅虎 (Yahoo) 持有 12.2% 的市场份额。重

点关注这三个搜索引擎，能确保您在依赖搜索引擎的美国人当中的曝光度。

64

21.4

google

必应

12.2
雅虎

2008 2010 2012 2015 2016

19 44

84.3
6.2

6.2

google

必应

雅虎

33
的美国人表示他
们经常使用搜索
引擎了解新闻



新媒体
美国主要数字媒体平台使用者比例表
美国成年人通过以下设备获取新闻资讯

Facebook、Twitter 和 YouTube 这

些新媒体平台正吸引着各年龄段、各阶层和

各种族背景的访客。 但对美国人来说，新

媒体的影响力还没有超过传统媒体。因此，

中国企业要想在美国市场取得成功，最有效

的办法应该是将传统媒体和新媒体平台都整

合入营销战略中。
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和中国一样，美国的网络上也到处是海量内容。许多美国公司

已经成功运用新媒体，如社交媒体和多媒体，来管理这些丰富的在

线内容，大大提升他们的品牌形象，甚至挖掘出之前尚未涉足的新

市场。中国企业可以从阿迪达斯 (Adidas) 和红牛 (Red Bull) 这些

国际大公司中学到很多，这些公司已经展示了他们在运用新媒体方

面的得心应手。

据美国新闻学会（American Press Institute）2016 年的调查，

美国成年人中 69% 使用电脑，57% 使用手机，29% 使用平板电脑，

另有 10% 使用电子阅读器获取新闻。中国企业要想在美国媒体上

被看到和听到， 就必须在所有这些平台上传播他们的内容，因为这

些平台将继续影响着美国媒体市场的未来。

数字媒体	

38
新闻网站客户端

28

社交网络

18
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社交媒体

2006 年，首个社交网站 Facebook 诞生，吸引了大量用户。

目前，67% 的美国人是 Facebook 的经常使用者。皮尤研究中

心 2016 的研究报告表明，62% 的美国人使用社交媒体获取新闻，

这一数据相比 2012 年的 47% 有显著增长。举例来说，2012 年

美国总统大选时仅有 17% 的美国人通过社交媒体了解大选讯息。

但在 2016 年总统大选时，这一数字已经增长到了 44%。

在美国，Twitter 基本上统治了微博行业。皮尤研究中心

2016 有报告称，截至 2015 年，Twitter 的美国用户达到 6500

万，此外还有很大一部分 Twitter 受众是没有帐户的。很多美国人，

即使不是 Twitter 用户，也认为 Twitter 是世界上最快的消息传

播渠道。“Twitter 消息”是公开可见的，除非另有要求。非注册

用户群体使得 Twitter 的每月独立访问量比《华尔街日报》和《纽

约时报》网站还高。专业的社交网络正在新媒体中快速流行。这

些网络让商业人士能够与可信赖的专业人士交流信息、 分享意见、

讨论商业趋势、互相提供工作机会。LinkedIn 是世界上最大的专
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业社交网络，全球用户达 1.2 亿。皮尤研究中心的一项调查显示，LinkedIn 用户大部分年纪较大（平均为 40 岁）、学

历较高并且多为男性（占 63%），其中 46% 大学以上学历的网民都使用 Linkedin。不过在美国 LinkedIn 的每月独立

访问量大约只有 2140 万，尚不能与 Twitter 和 Facebook 媲美。

除 Facebook、Twitter、LinkedIn 之外，Google+、Pinterest、Instagram, Tumblr、MySpace 也都是非常

流行的社交媒体网站。
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Facebook Blogger 
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Facebook 
109M

Blogger 
35M 31M

Linkedin 
21M
Twitter

16M
Pinterest 

Facebook Blogger 

93M 56M 23M 17M 17M
Linkedin Twitter Pinterest 

美国最常用社交媒体调查
数据来源：尼尔森 (Nielson) The US Digital Consumer Report 

用电脑登录最多的
5 大社交媒体月统计量
（以“百万”为单位）

用手机客户端登录最多的
5 大社交媒体月统计量
（以“百万”为单位）

APP

用手机浏览器登录最多的
5 大社交媒体月统计量
（以“百万”为单位）

+26%

+22%

+32%

+13%
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关于美国成年人观看视频新闻的调查
来源：皮尤研究中心 

多媒体

皮尤研究中心报告称，十分之七的美国成年网

民使用视频共享网站，如 YouTube 或 Vimeo。

这种新媒体形式在少数族裔中最受欢迎，如非裔美

国人和西班牙裔美国人，他们中有近 80% 的人表

示会经 常使用视频共享网站。这是一个非常不错并

且很有吸引力的互动式工具，未来肯定将继续实现

增长。皮尤 2014 年的另一份报告“关于视频新闻

的五点发现”中总结到，超过三分之二的美国人看

在线视频，其中 36% 的成年人看视频新闻。其中，

18 到 29 岁群体看视频新闻的比例最高，为 50%。

另外，学历越高的人看新闻视频的频率越高。

90％

80％

49％

20％

47％

63％

71％

83％

47％

70％

80％

观看在线视频

36% 观看在线视频新闻 63％

18-29                      48%

30-49                     49%

50-64    49%

65+ 

不多于 $30k

        $30k-$49k     34%

        $50k-$74,999   36%

大于 $75k                    57%

高中或以下

专科                    43%

本科及以上                52%

总数

年龄

年收入

教育水平

11%

25%

25%
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移动媒体

移动媒体正在快速增长，对于一些美国人来说，这是他们用来上网的唯一平台。2016 年，皮尤研究中心发布报告称 92% 的美国成

年人拥有一部手机。其中 18-29 岁群体中 97% 的人用手机上网，30-49 岁群体中 90% 的人用手机上网，50 岁及以上群体中 80%

的人用手机上网。相比 2009 年全美 31% 的人用手机上网，这一系列数字有极大的上升。而另一来自皮尤的最新数据显示，“86% 的

18-29 岁的青少年拥有智能手机。50% 拥有平板电脑。25% 的年龄在 12-17 岁之间的青少年主要通过功能手机或智能手机来访问互联网。”

的 18-29 岁的青少
年拥有智能手机

86% 的年龄在 12-17 岁之
间的青少年主要通过
功能手机或智能手机

来访问互联网。

25%
50%
拥有平板电脑
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几乎所有（即便不是全部）新闻机构和新闻集成商都有一个让用户通过智能手机、平板电脑或上网本访问其内容的移动应用程序。

美国最有影响的商业新闻移动应用（App）

CNBC Real-Time App ( 彭博 )	

视觉上被评为最吸引人的应用

	

美国最有影响的商业新闻移动应用（App） 
来源：Investopedia 

 

美国最有影响的商业新闻移动应用（App） 
来源：Investopedia 

 

美国最有影响的商业新闻移动应用（App） 
来源：Investopedia 

 
美国最有影响的商业新闻移动应用（App） 

来源：Investopedia 

 

美国最有影响的商业新闻移动应用（App） 
来源：Investopedia 

 

美国最有影响的商业新闻移动应用（App） 
来源：Investopedia 

 

The Street –
Stock Market News, Charts, & Technical Analysis 

( 华尔街 - 股市新闻、图标、技术分析 App)	

可以按照行业来定制

	

Bloomberg App  ( 彭博 App)	

拥有最全的行业分类

	

Fox Business App  

( 福克斯商业新闻 App)	

Barron's App  ( 巴伦周刊 App)	

巴伦周刊是价格最贵的商业类 杂志 

( 每年 150 美金 ) ，

所以此 App 更适合严肃投资者。

Market Watch App ( 市场观察 App)	

不仅是新闻 App，也是证券交 易工具。
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虽然这些应用一般都是免费，但有

很多使用者抱怨频繁使用应用耗费了

大量时间。这些推动了“内容聚合系

统”的发展，如 RSS 和 Atom，它们

能将不同新闻来源的内容聚合进一个系

统。虽然访问这些系统的阅读器需要购

买（每个 4 美元左右），但仍然有很多

用户选择使用这些简化的新闻聚合器。

新闻门户网站的手机客户端可用性调查
调查对象：40 家拥有手机客户端的门户网站出版者

 2

14

9

15

安卓

IOS 和安卓

IOS

非 IOS 和安卓

数据来源：皮尤研究中心



成功案例
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	        大疆 （中国）

自 2006 年成立以来，大疆一步步成为全球领先的无人飞行器控制系统及无人机解决方案的研发和生产商。凭借创新的技术和优质

的传播，大疆占据了 70% 以上美国的无人机市场。除中国深圳总部外， 大疆目前正在海外设立研发机构。在今年 7 月，大疆的新闻稿

在发布后的四个小时就被英国广播电台（BBC）转载并发布，并引起广泛关注，其新闻稿的国际影响力不容小视。目前，中国的大疆与

法国的 Parrot、美国的 3D Robotics 在消费类无人机领域形成了全球三足鼎立格局。仅仅十年，大疆在全球品牌传播所取得的成功，

值得所有跨国公司借鉴。

		        万达（中国）

从中国东北海滨城市走来的一家小型集体之房地产开发商，万达，在三十年间成功实现三次转型，成功在 2015 年入围《财富》世

界 500 强企业。自 2012 年起，万达不断扩张其的海外传播，从体育运营到影视制作，从多方面提升其在海外的影响力。如今的万达有

30% 的收入来自海外，通过密集的海外并购，其品牌已传播到美洲、欧洲等十几个国家。



在美国进行企业传播之行动指南
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九“要”

◆◆ 要以清晰、准确、通俗易懂的英文表达信息。 

◆◆ 要尊重美国、美国消费者和美国人的价值观。 

◆◆ 要知道传播快、互动性强的多媒体内容效果最好。 

◆◆ 要使用综合战略，运用多种传播渠道和平台。 

◆◆ 要让你的品牌具备可敬的价值观，如“环保”或“优质”。 

◆◆ 要定义你的目标受众，选择合适的媒体来影响他们。 

◆◆ 要花时间了解对你的业务而言重要的传统和在线媒体。 

◆◆ 要利用博客和社交媒体对创意、计划进行测试，并从博主和粉丝那里获得及时的反馈。 

◆◆ 要以定期的节奏发布新闻稿。
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八“不要”

◆◆ 不要使用机器翻译的英文内容，然后还纳闷为什么没有获得关注。

◆◆ 始终采用高质量的人工翻译。不要批评美国不同于中国的方面。

◆◆ 不要指望文本内容能给你带来与多媒体内容同等的效果。 

◆◆ 不要在为你的品牌创建了社交媒体网页之后却不更新它并与粉丝互动。 

◆◆ 不要指望一种类型的媒体就能完全传播你的信息。 

◆◆ 不要相信一条信息就能赢得人心——即便是顶级品牌也需要经常露面。 

◆◆ 不要破坏你的品牌名声。品牌重塑意味着从零开始。 

◆◆ 不要低估目标小型分众媒体的必要性。
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写新闻稿的几大技巧

◆◆ 标题简短——20字以下为佳，因为很多网站都有字数限制。 

◆◆ 了解你的目标受众，写出来的文章要能够引起他们的兴趣，并有相关性。 

◆◆ 内容多样化，这样媒体机构才有兴趣发布你的文章。 

◆◆ 关键词很重要，所以要好好考虑怎样翻译中文内容；使用高素质的本土人士或翻译。 

◆◆ 尽可能本地化你的内容，量体裁衣，这样才能脱颖而出，达到成效。
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建立媒体关系的几大技巧

◆◆ 人际关系很关键——建立强大的网络。

◆◆ 积极主动，了解感兴趣的媒体机构的信息——如果你对他们有所了解，记者就会更欣赏你，这将保护你不受名声坏的媒体的影响。

◆◆ 积极沟通、回答问题，不要害怕通过各种通讯手段跟踪，包括电话。

◆◆ 利用社交媒体平台建立长久的关系，吸引关注者——这些平台的影响力在不断扩大， 还提供与其他具有影响力的关键人物建立关系的

良好途径。

在网络上获得关注的几大技巧

◆◆ 如果要认真对待美国市场，就要以清晰、通俗、简单的英文优化你的网站。

◆◆ 传统媒体目前仍然是最重要、最有影响力的，主要门户网站还整合内容，因此他们能够带来的投资回报依然是最高的——不要忽略他们。

◆◆ 利用图片和视频增加优势。如果真能做到这一点，你将更容易受到关注，内容也会被更多人分享。

◆◆ 凭借搜索引擎，一些主要的博客和社交媒体平台也很有分量，其内容能够很容易被搜索到，因此一定要活跃在这些平台上。
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如何使用企业新闻通讯社来发布你的新闻稿？

撰写新闻稿是一回事，而决定如何发布又是另外一回事。除了邮件投递和社交媒体，商业新闻通讯社——比如美通社，能够确保稿

件的发布效果。如果通过美通社发布新闻，你能够获得哪些益处？你又该如何发布新闻呢？本文针对往美国发布新闻稿的读者，也针对

想在美国进行公关传播和推广的企业，希望对你有帮助。

首先，让我们来分析一下美通社发布网络的组成部分。我们代表客户发布新闻稿，并将新闻内容传递给各种类型的媒体和记者。

美国发布范围包括

◆◆ 主流的新闻媒体：报纸、广播、电视、新闻杂志。 

◆◆ 小众媒体 &行业媒体：指定行业或主题的网站和期刊。 

◆◆ 博客：博客覆盖着各种类型的话题，包括专业领域和业余兴趣。 

◆◆ 网站：5,975 个美国网站会同步显示美通社发布的新闻。

◆◆ 信息披露：对于上市公司来说，通过美通社发布新闻能够满足证交会强制性披露的要求。

附录
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◆◆ 搜索引擎 &社交媒体：所有发布的新闻稿都在美通社网站上有存档，美通社网站在谷歌上的 搜索排名为第 8位，是一个浏览量和点击

率都较高的新闻网站。我们在所有的新闻稿页面上都镶嵌了社交网络分享按钮，让读者能够轻松地将新闻分享给自己的朋友和同事。

除了美国发布，美通社还能够将新闻稿以各种语言发布到全球各个国家。

当选择新闻通讯社发布自己的新闻稿时，你要考虑一下自己的目标群体和新闻稿的内容本质。问问自己以下几个问题：

◆◆ 潜在读者群分布在世界各地，还是偏某些地域？ 

◆◆ 我的新闻稿内容是否具有吸引力？ 

◆◆ 我的目标是媒体报道，还是网络浏览量(还是两者兼有)？

 

US1 美国新闻发布
美通社的 US1 美国新闻发布服务能够提供最广泛的美国商业发

布渠道，全国范围的媒体结合上述 的行业网站、博客和财经渠道。

地方区域 & 小众新闻发布
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然而，如果你的目标读者并不是分布在全国各地，那么，你就想缩小发布范围，将新闻稿发送给特定的读者群，以及几个不同的地

区。比如 US 1 发布服务，包括主流媒体（当然，在选择的地域内） 以及上述所有的渠道。你可以聚焦于单一一个社区、一个州或一个地区，

或者你可以选择特别发 布服务，聚集在美国的科技中心、生物技术中心、能源产地和制造工业地带（这里可以举出几个名字）。

网络新闻发布

但是，如果你对于网络流量和点击率更感兴趣，又该怎么办呢？根据新闻稿的使用记录，许多企业只是选择将新闻稿发送到网络媒体。

美通社的 WebMaxPlus 发布服务就能够让你的新闻稿轻松、 快速地发布在几千个网站上，而不会发送给媒体记者。
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美通社作为全球最大的企业传播服务机构，在美国拥有广泛的企业新闻发布网络，覆盖包括报纸、 杂志、新

闻专线、广播、信息披露媒体、数据库、网站、社交媒体、手机终端等多种媒体平台的综合 和专业类媒体。进

入中国十多年来帮助多家中国公司成功将自己的企业新闻传播到美国的各类媒 体上，在帮助中国企业提升海外

影响力和美誉度方面起到了巨大作用。

www.prnasia.com 

关于美通社——全球最大的新闻专线服务提供商

◆◆ 涵盖报纸、杂志、广播、电视、互联网、户外、移动等多种媒体类型

◆◆ 在全球 16个国家和地区设有分支机构和代表处，在中国大陆设有支持和服务团队

◆◆ 服务于全球 30,000多家企业和机构，包括 60%以上的财富 500强公司

◆◆ 在欧美企业新闻发布市场拥有超过 51%的市场份额

◆◆ 为企业和机构提供 24/7全球文本、图片和多媒体新闻稿发布服务

◆◆ 为企业提供一站式传播解决方案，包括新闻稿发布、媒体监测、媒体情报、信息披露和投资者传播服务

◆◆ 在中国服务于超过 2,000家客户，包括大型中资企业、政府机构、在华跨国公司、高科技高成长性企业

美通社优势



info@prnasia.com 
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